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Омская области глазами её жителей
 Отчет подготовлен ЗАО «Международный пресс-клуб.

Чумиков PR и консалтинг», Институтом социологии 
РАН и Омским государственным университетом
     им. Ф.М. Достоевского для Автономного учреждения Омской области «Агентство рекламно-выставочной деятельности»

МОСКВА-ОМСКАЯ ОБЛАСТЬ,
2011 г.

Об исследовании
        
Согласно программе проекта и техническому заданию в конце апреля — начале мая 2011 г. силами Института социологии РАН (Центр региональной социологии и конфликтологии рук. д.с.н., проф. В.В. Маркин, отв. исп. Э.К. Бийжанова), Международного пресс-клуба (д.п.н., проф. А.Н. Чумиков, д.с.н., проф. М.П. Бочаров) и Омского государственного университета им. Ф.М. Достоевского (д.с.н., проф. О.М. Рой) был проведен репрезентативный массовый опрос населения Омской области. 
По квотной, территориальной (г. Омск и районы области) выборке было опрошено 700 респондентов из числа взрослого (17 лет и более) населения, проживающего в Омске (49,5%) и районах области (50,5%).

В выборке пропорционально представлены основные половозрастные и социально-стратифицированные группы. Ошибка выборки 3,2 %.
В настоящем отчете представлены данные по 586 обработанным анкетам.

1. Проживаете ли Вы в Омской области

	
	Процент

	Да
	98,3

	Нет
	1,7

	Итого
	100


Абсолютное число опрошенных (98,3%) являются постоянными жителями области. Высокая доля коренного населения – позитивный фактор.
2. Вы родились в Омской области или приехали в нее?

	
	Процент

	Родился
	69,3

	Переехал в детстве
	15,2

	Попал по распределению
	4,6

	Приехал на работу
	5,1

	Живу временно
	1,7

	Другое
	3,9

	Итого
	100
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При этом также большинство — 84,5% являются уроженцами области (69,2%) или приехавшими в нее в детстве (15,2%), что свидетельствует о знании респондентами особенностей Омского края. Это – хорошая квалификационная характеристика.
3. Выразите Ваше отношение к Омской области

	 
	Процент

	Лучшее место, где я мог бы жить
	13,4

	Не худшее место
	44,7

	Не лучшее место, но не могу уехать
	20

	Не лучшее место, но уезжать не хочу
	17,1

	Гиблое место
	3,9

	Другое
	0,9

	Итого
	100
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Выражая свое отношение к жизни в области, большинство опрошенных (58,1%) продемонстрировало позитивный план, причем 13,4%  указало, что это лучшее место для их жизни; 44,7% - выразилось более сдержано, но тем не менее весьма положительно. Во всяком случае,  негативное отношение «гиблое место» отметили лишь около 4%. Значительная часть (37,1%) заняла промежуточные позиции («не лучшее место, но не могу уехать» - 20%; «не лучшее место, но уезжать не хочу» - 17,1%), что говорит о значительной укорененности основной массы населения на Омской земле, достаточно прочных связях жителей с регионом.
Исследование не подтверждает гипотезу о том, что значительная часть населения настроена «валить» из области.

4. Насколько полной информацией Вы владеете о состоянии и перспективах Омской области?

	 
	Процент

	Максимально полной
	2,4

	Достаточно полной
	36,8

	Ограниченной
	35,8

	Искаженной
	11,5

	Затрудняюсь
	13,5

	Итого
	100
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     Анализ оценки информации о состоянии и перспективах Омской области со стороны населения показывает, что почти 40% опрошенных считают ее полной или достаточно полной, около 36% - ограниченной. В то же время 11,5% - обращает внимание на искаженный характер информации, а 13,5% - вообще затрудняются дать какую либо оценку.

Основной резерв оптимизации – увеличение объема акцентированной информации.
5. Из каких источников поступает к Вам информация об Омской области?

	 

 
	Процент

	Печатные СМИ
	68,4

	Интернет
	66,3

	Телевидение
	87,4

	Радио
	27,7

	Художественная/научная литература
	2,7

	Наружная реклама
	9,5

	Выставки, конференции, ярмарки
	6,1

	Сувенирная атрибутика
	0,7

	Родственники, знакомые
	31,3

	Всего 
	300
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Что касается основных источников информации об области, то их рейтинг расположился следующим образом (респондентам давалась возможность выбрать ряд источников, наиболее информативных для них): TV (87,4%), печатные СМИ (68,4%), Интернет (66,3%), родственники, знакомые (31,3%), радио (27,7%). Со значительным отрывом от них — наружная реклама (9,5%), выставки, конференции, ярмарки (6,1%), художественная и научная литература (2,7%), сувенирная атрибутика (0,7%).
Таким образом, и в Омской области подтверждается общероссийская гипотеза о том, что основным (и продолжающим набирать силу) информационным каналом постепенно становится Интернет. 
6. Какой характер имеет информация, которая поступает к Вам об Омской области?

	 
	Процент

	Однозначно позитивный
	6,2

	Скорее позитивный
	39,5

	Скорее негативный
	23,9

	Однозначно негативный
	2,6

	Нейтральный
	27,9

	Итого
	100
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Что касается характера информации об области, то большинство респондентов воспринимает ее как позитивную (45,7%) или нейтральную (27,9%). Негатив усматривает лишь 26,5%.

7. Встречались ли Вам за последний год в СМИ или в других источниках развернутые, детализированные материалы о положении дел в Омской области?

	 
	Процент

	Да
	32,5

	Нет
	40,8

	Затрудняюсь ответить
	26,7

	Итого
	100


    Данные опроса свидетельствуют о сравнительно невысоком уровне подачи аналитических материалов о положении дел в Омской области. Лишь 32,5% опрошенных указало на то, что им в течение года в СМИ встречались такие материалы; 48,8% отметили, что не встречались;  26,7%  затруднились ответить.

8. На Ваш взгляд, достаточно ли полно и объективно в СМИ и других источниках освещена сегодняшняя ситуация в Омской области?

	 
	Процент

	Полно и объективно
	7,2

	Недостаточно полно и объективно
	48,6

	Неполно и необъективно
	28,5

	Затрудняюсь ответить
	15,7

	Итого
	100
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С двумя предыдущими вопросами связан и вопрос о полноте и объективности освещения актуальной ситуации в области: лишь 7,2% отметило их высокий уровень, 48,6% заняло промежуточную позицию, указав на недостаточную полноту и объективность, 28,5% прямо указало на неполноту и необъективность, почти 16% затруднились ответить.
Общий вывод следующий: доверие к материалам СМИ находится на невысоком уровне, что также соответствует общероссийской тенденции.
9. (1) В какой мере Вы чувствуете свою принадлежность к российскому обществу в целом?

	 
	Процент

	В полной мере
	39,6

	В значительной мере
	29,1

	В незначительной мере
	18,4

	Не имеет значения
	12,8

	Итого
	100
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9. (2) К сибирскому макрорегиону?

	 
	Процент

	В полной мере
	29,3

	В значительной мере
	35,4

	В незначительной мере
	21,3

	Не имеет значения
	14,1

	Итого
	100
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9. (3) К региональному сообществу (населению области)?

	 
	Процент

	В полной мере
	28,5

	В значительной мере
	31

	В незначительной мере
	24,9

	Не имеет значения
	15,6

	Итого
	100
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9. (4) К местному сообществу (населению города, района)?

	 
	Процент

	В полной мере
	39,4

	В значительной мере
	31,6

	В незначительной мере
	17

	Не имеет значения
	12

	Итого
	100
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Весьма позитивным представляется довольно пропорциональное сочетание сочетания общероссийской, региональной (областной) и местной (поселенческой) самоидентификации населения. 
Принадлежность к российскому обществу в полной или значительной мере демонстрируют почти 70% опрошенных, к местному сообществу (города или района) — 71%, к макрорегиональному сибирскому сообществу — около 65%, к омскому — 59,5%.
Резервы усиления региональной идентификации содержатся в возможности сложения позиций «Население области» и «Сибирский макрорегион».
10. О каких из перечисленных регионов, близких к Омской области, Вы располагаете наибольшей информацией?

	 

 
	Процент

	Кемеровская область
	38,5

	Курганская область
	12,6

	Новосибирская область
	89,7

	Оренбургская область
	9,2

	Томская область
	40,8

	Тюменская область
	73,0

	Алтайский край
	36,2

	Всего
	300
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         Весьма интересны для брендинга Омской области представления ее жителей о других, прежде всего соседних регионах. Наибольшая информированность омичей о положении дел в Новосибирской (89,7%) и Тюменской (73%) областях. Значительная часть указала на свою осведомленность по Томской и Кемеровской областям (40,8 – 38,5%) и Алтайскому краю (36,2%). Менее всего люди имеют информации о Курганской (12,6%) и Оренбургской (9,2%) областям.

Эти данные коррелируются с результатами общероссийского исследования по указанным регионам, где Новосибирская и Тюменская области, по мнению россиян, - «передовики», Курганская область – «аутсайдер», Омская область – «середняк». 
11. Какие регионы представляются Вам наиболее значимыми для Омской области, с которыми область могла бы расширить стратегическое партнерство?

	 

 
	Процент

	Кемеровская область
	28,2

	Курганская область
	9,4

	Новосибирская область
	88,3

	Оренбургская область
	3,8

	Томская область
	35,2

	Тюменская область
	81,2

	Алтайский край
	54,0

	Всего
	300
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С вопросом об информированности связан и вопрос о значимости вышеуказанных регионов для стратегического партнерства. Значимость, по мнению опрошенных, располагается в следующем порядке: Новосибирская (88,3%) и Тюменская (81,2%) области, Алтайский край (54%), Томская (35,2%), Кемеровская (28,2%) области. Замыкают список Курганская (9,4%) и Оренбургская (3,8%) области.
12. В каком столетии возник г. Омск?

	 
	Процент

	17 век
	11,7

	18 век
	83,2

	19 век
	4,3

	20 век
	0,9

	Итого
	100
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13. Население Омской области в настоящее время примерно составляет: 

	 
	Процент

	Менее 1 млн
	4,6

	1-2 млн
	69,4

	2-3 млн
	22

	Более 3 млн
	4

	Итого
	100
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Выяснение некоторых фактографических моментов показывает, что большинство опрошенных правильно называет такие факты, как век основания г. Омска, численность населения области и т.д., демонстрируя таким образом знание истории и современного положения края.

14. Какое направление региональной экономики представляется наиболее значимым для ее развития? 

Нефтепереработка

	 
	Процент

	Наименее значимо                                      1
	4,6

	2
	5,1

	3
	11,7

	4
	17,5

	Наиболее значимо                                       5
	61,2

	Итого
	100
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Химическое производство

	 
	Процент

	1
	7,1

	2
	15,6

	3
	27,3

	4
	27,9

	5
	22,1

	Итого
	100
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Агропромышленное производство

	 
	Процент

	1
	6,6

	2
	11,7

	3
	20,7

	4
	24,2

	5
	36,8

	Итого
	100
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Лесоперерабатывающее производство

	 
	Процент

	1
	10

	2
	22,6

	3
	29,7

	4
	21,4

	5
	16,2

	Итого
	100
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Производство поликристаллического кремния

	
	Процент

	1
	26,3

	2
	26,1

	3
	25,1

	4
	11,8

	5
	10,6

	Итого
	100
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Производство медицинской техники и приборостроение

	 
	Процент

	1
	20,5

	2
	22,8

	3
	25,6

	4
	14,2

	5
	16,9

	Итого
	100
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Военно-промышленное производство

	
	Процент

	1
	12,5

	2
	13,5

	3
	24,3

	4
	24,1

	5
	25,5

	Итого
	100
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С целью анализа факторов привлекательности жизни в регионе респондентам был задан ряд вопросов о значимости ряда направлений (отраслей) региональной экономики. Здесь выстраивается следующая иерархия значимости отраслей для жителей региона (сложение оценок 5 и 4): нефтепереработка (78,7%), агропромышленное производство (61%), химическое производство (50%), военно-промышленное производство (49,6%), лесоперерабатывающее производство (37,6%), приборостроение (31,1%), производство поликристаллического кремния (22,4%).

Это говорит о традиционной ориентации (надежде) населения на сырьевые и военно-промышленные сектора.
Необходимо внедрение в сознание населения веры в инновационные возможности области.
15. Чья жизнь из ниже перечисленных личностей в наибольшей степени может служить символом г. Омска?

	
	Процент

	Колчак
	61,3

	Достоевский
	60,6

	Врубель
	53,9

	Ермак
	50,0

	Карбышев
	42,6

	Бухгольц
	30,6

	Полищук
	27,1

	Ульянов
	24,8

	Черепанов
	21,6

	Канаева
	21,3

	Тищенко
	17,7

	Полежаев
	16,8

	Шебалин
	15,8

	Рождественский
	12,3

	Греф
	9,0

	Мартынов
	8,4

	Либеров
	7,4

	Казанник
	6,5

	Летов
	5,8

	Гашек
	3,5

	Кутилов
	1,9


	Залыгин
	1,0

	Всего
	500



С целью привязки бренда области к известным личностям, жизнь которых была связана с Омской землей, выяснялся рейтинг этих личностей в глазах опрошенных. Первую пятерку составили такие личности, как адмирал Колчак (61,3%), писатель Достоевский (60,6%),  художник Врубель (53,9%),  атаман Ермак (50%) и генерал Карбышев (42,6%).


При всем различии, их образы объединяет следующее: многозначность, трансграничность,  патриотизм, таинственность и, безусловно, огромный потенциал, во многом реализованный не только в области, но - и даже главным образом - в России. Эти образы – фундаментальные для бренда Омской области.


К позитивным символам Омской области респонденты относят и ныне живущих современников. Лидируют среди них: гимнастка Канаева (21,3%), боксер Тищенко (17,7%), политик Полежаев (16,8%).

Это образы – поддерживающие бренд региона.
16. Какие из перечисленных новостей последнего времени об Омской области наиболее привлекали Ваше внимание?

	 

 
	Процент

	Авангард – победитель регулярки
	48,4

	Строительство метро
	34,5

	Продажа рынков
	32,5

	Низкие цены
	24,5

	Строительство гидроузла
	23,1

	Ракета Ангара
	21,6

	Создание университета
	14,2

	Увеличение числа предприятий
	12,4

	Производство стеклянной тары
	11,4

	Кремниевый кластер
	10,4

	Договор с Роснано
	8,6

	Строительство отеля
	6,2

	Всего
	247,8



Рейтинг новостей сложился следующим образом: на первом месте – победа хоккейной команды «Авангард» на регулярном первенстве КХЛ  (48,4%). 

«Авангард» - хороший ситуативный бренд Омской области.


На втором  - строительство метро (34,5%).


Эта  новость - образ -мечта, требующий к себе постоянного внимания, вне зависимости от масштабов реализации.

Такой же характер носят образы строительство гидроузла (23,1%), производство ракеты «Ангара» (21,6%).

Безусловно, позитивно продвигающий область характер носит тема низких цен на продукты питания (24,5%).
 Другие события (новости), не смотря на стратегическую важность их для региона (например формирование кремниевого кластера, создание корпоративного университета и др.) выражены несравненно меньшим числом информационно-коммуникационного восприятия.
17. Отметьте из каждой пары утверждение,  наиболее точно соответствующее Вашему представлению об Омской области

	 
	Процент

	Омская область – богатый регион
	50,6

	Омская область – бедный регион
	49,2

	Итого
	100,0



Предстоит виртуальная борьба за доминирование того или иного настроения, удельный вес которых на сегодня примерно равен.

	 
	Процент

	Омская область имеет значительный инновационный потенциал


	52,5

	Омская область характеризуется традиционным укладом и малыми основаниями для инновационного развития 
	47,3

	Итого
	100


	 
	Процент

	Омская область – промышленный регион с большими перспективами
	53,3

	Омская область  - регион с разваленной промышленностью
	46,5

	Итого
	100



По двум указанных блоком – некоторый перевес позитивной доминанты.

	 
	Процент

	Омская область сильна своими традициями 
	57,3

	Омская область сильна своей ориентацией на будущее
	42,5

	Итого
	100



Следующая таблица демонстрирует уже меньший оптимизм.

	 
	Процент

	В Омской области одно из самых передовых в России сельскохозяйственных производств
	39,8

	В Омской области происходит деградация АПК
	60

	Итого
	100



В области сельского АПК преобладает доминанта негативных настроений, хотя на уровне всероссийского восприятия – наоборот.
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В целом наблюдается  так называемое «срединное» (сбалансированное) состояние настроений. Его перелом может произойти не только от так называемых «реальных» дел, но и от символической политики, диалога, акцентированных информационных поводов, раскрытия перспектив.
18. По Вашей оценке, губернатор Омской области: 

	 
	Процент

	Делает все возможное
	24,6

	Делает достаточно
	26,1

	Делает мало
	26,6

	Затрудняюсь ответить
	22,7

	Итого
	100
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Определенный интерес представляет и оценка деятельности губернатора в укреплении потенциала региона и продвижении его. Положительно оценивают эту деятельность более половины опрошенных, в т.ч. 24,6% указывают, что губернатор делает все возможное, 26,1% - отмечают достаточную активность. В то же время 26,6% - указывают на слабую деятельность в продвижении региона, 22,7% – затрудняются с оценкой.

19. Оцените следующие утверждения по шкале от 1 до 5, где 1 -  наименее соответствует действительности, 5 – наиболее соответствует

Омская область обладает богатой, интересной историей

	 
	Процент

	Наименее соответствует                       1
	3,7

	2
	5,7

	3
	19,3

	4
	22,6

	Наиболее соответствует                             5
	48,8

	Итого
	100
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В Омской области большое количество объектов культурного наследия

	 
	Процент

	1
	4,3

	2
	12,5

	3
	25,1

	4
	32

	5
	26,2

	Итого
	100
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Омская область – лидер в привлечении иностранных инвестиций

	
	Процент

	1
	27

	2
	30,3

	3
	27,6

	4
	9,9

	5
	5,2

	Итого
	100
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В Омской области имеет место межнациональное единство

	
	Процент

	1
	18,5

	2
	17,4

	3
	23,7

	4
	25,4

	5
	14,8

	Итого
	100
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Омская область имеет передовое сельское хозяйство

	 
	Процент

	1
	22,7

	2
	24,3

	3
	25

	4
	18,5

	5
	9,4

	Итого
	100
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Формирование платформы бренда области предполагает оценку в общественном мнении образов области в наиболее существенных для нее сферах. Наибольший удельный вес набрали оценки истории края (71,4%) и культурного наследия (58,2%). 

Недостаточно высока оценка образа межнационального единства (40,2%).

Вновь низка оценка состояния АПК (27,9%).

 
Наименьшие оценки у восприятия привлечения иностранных инвестиций (15,1%) – они существенно расходятся с официальной статистикой. Здесь также содержатся большие резервы использования информационной функции. 
20. Выпуском какой продукции, на Ваш взгляд, может гордиться Омская область?

	 

 
	Процент

	Нефтепродукты
	81,3

	Нефтехимия
	60,9

	Шинная
	71,9

	Пищевая
	50,6

	Одежда/аксессуары
	8,9

	Мебель
	13,6

	Высокотехнологичная
	11,1

	Другое
	1,3

	Нет причин для гордости
	0,4

	Всего
	300
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По оценке продукции, которой может гордится Омская область на первое место вышли нефтепродукты (81,3%), второе – шины (71,9%), третье – продукты нефтехимии (60,9%), четвертое – пищевая продукция (50,6%).

Главный пробел – неверие в то, что область может лидировать в выпуске высокотехнологичной продукции.
21. В какой степени точности каждое из перечисленных выражений, на Ваш взгляд, описывает портрет Омской области?

Столица Сибири

	 
	Процент

	Максимально точно
	22,7

	В какой-то мере
	51,4

	Совсем не так
	26

	Итого
	100


Столица Юго-Западной Сибири

	 
	Процент

	Максимально точно
	24,1

	В какой-то мере
	48

	Совсем не так
	27,7

	Итого
	100


Форпост приграничного сотрудничества

	 
	Процент

	Максимально точно
	32,3

	В какой-то мере
	49,2

	Совсем не так
	18,3

	Итого
	100


Спортивный центр Сибири

	 
	Процент

	Максимально точно
	42,4

	В какой-то мере
	46,4

	Совсем не так
	11,3

	Итого
	100


Культурный центр Сибири

	 
	Процент

	Максимально точно
	31,2

	В какой-то мере
	50,9

	Совсем не так
	17,9

	Итого
	100


Место ссылки

	 
	Процент

	Максимально точно
	27,7

	В какой-то мере
	35,7

	Совсем не так
	36,6

	Итого
	100


Родина талантов

	 
	Процент

	Максимально точно
	28,9

	В какой-то мере
	58,6

	Совсем не так
	12,5

	Итого
	100


Инновационный регион

	 
	Процент

	Максимально точно
	21,8

	В какой-то мере
	54,2

	Совсем не так
	24

	Итого
	100


Нефтяной центр

	 
	Процент

	Максимально точно
	44,8

	В какой-то мере
	45,1

	Совсем не так
	10,1

	Итого
	100


Регион стабильности

	 
	Процент

	Максимально точно
	15,5

	В какой-то мере
	50,8

	Совсем не так
	33,7

	Итого
	100


Для конструирования имиджа области в общественном мнении был апробирован ряд характеристик внешнего позиционирования. Иерархия их  восприятия выстроилась так:

- центр нефтяной промышленности (89,9%), 
- спортивный центр Сибири (88,8%), 
- родина российских талантов в разных областях (87,5%), 
- культурный центр Сибири (82,1%), 
- форпост приграничного сотрудничества (81,5%), 
- регион с высоким научным инновационным потенциалом (76%), 
- столица Сибири (74,1%), 
- регион социально стабильности и толерантности (66,3%).
Последнее место (63,4%) и первое по отрицанию (36,6%) оказалось за «местом ссылки».

То есть потенциал позитивного восприятия области по комплексу позиций у населения уже существует и нуждается лишь в развитии.
22. Какие ассоциации (образы) вызывает у Вас упоминание об Омской области?

	  
	Процент

	Иртыш
	90,3

	Приграничье
	19,2

	Степь
	22,1

	Крепость
	49,3

	Пять озер
	28,7

	Университет
	23,2

	Авангард
	67,3

	Всего
	300
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Иерархия ассоциаций: 
Ведущие позиции: Иртыш (90,3%), «Авангард» (67,3%), «Крепость» (49,3%). 
Дополнительные позиции: «Пять озер» (28,7%), «Университет» (23,2%), «Степь» (22,1%), «Приграничье» (19,2%).
23. Ландшафт Омской области для Вас – это:

	 

 
	Процент

	Реки, озера
	82,5

	Леса
	81,1

	Степи
	40,0

	Поля
	57,5

	Холмы
	2,8

	Город
	36,1

	Всего
	300
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В ассоциативном ряду Омского ландшафта выделяются основные: «Реки, озера» (82,5%), «Леса» (81,1%), «Поля» (57,5%). 
Дополнительные: «Степи» (40%), «Город» (36,1%).
24. С каким цветом у Вас ассоциируется Омская область? 

	 
	Процент

	Синий
	33,2

	Красный
	7,1

	Желтый
	11,5

	Зеленый
	35,8

	Белый
	6,6

	Черный
	5,7

	Итого
	100
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С вышеуказанными ассоциативными рядами связаны и любимые цвета омичей: зеленый, салатовый (35,8%), синий, голубой (33,2%), желтый, оранжевый (11,5%). 
Очевидно, сочетание этих цветов и их символического ряда будет хорошо восприниматься жителями и гармонично позиционировать Омскую область.
25. Как Вы представляете себе типичного жителя Омска?

	 

 
	Процент

	Открытый оптимистичный 
	38,4

	Замкнутый пессимистичный
	11,3

	Трудолюбивый покладистый
	37,2

	Упрямый, не любящий трудиться
	12,2

	Активный и творческий
	24,4

	Пробивной
	25,0

	Непробивной
	7,0

	Типичный сибиряк
	44,5

	Всего
	200
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В характеристике типичного жителя Омского края опрошенные называют преобладающие качества: «типичный сибиряк» (44,5%), «открытый оптимистичный» (38,4%), «трудолюбивый покладистый» (37,2%).

Самооценка – средняя позитивная. Отрицательные качества – далеко на втором плане.

26. Как Вы считаете, Омская область – это регион: 

	 
	Процент

	Динамичный
	12,8

	Перспективный
	38,9

	Переход от кризиса
	23,2

	Кризисный
	25,1

	Итого
	100
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Здесь вновь наблюдается дихотомия, требующая преодоления. С одной стороны - «перспективность» (38,9%) и динамичность (12,8%); с другой - «кризисность» (25,1%) и «переход от кризиса к развитию» (23,2%).
27. Оцените каждое утверждение об Омской области на соответствие действительности. Это – хорошее место для:

Для жизни

	 
	Процент

	Полностью соответствует
	18,8

	Частично соответствует
	65,2

	Полностью не соответствует
	12,9

	Не знаю
	3,1

	Итого
	100


Для работы

	 
	Процент

	Полностью соответствует
	10,4

	Частично соответствует
	53,1

	Полностью не соответствует
	30,2

	Не знаю
	6,3

	Итого
	100


Для бизнеса

	 
	Процент

	Полностью соответствует
	12,8

	Частично соответствует
	48,1

	Полностью не соответствует
	24,7

	Не знаю
	14,4

	Итого
	100


Для образования

	 
	Процент

	Полностью соответствует
	46,8

	Частично соответствует
	43,8

	Полностью не соответствует
	6,1

	Не знаю
	3,3

	Итого
	100


Для воспитания детей

	 
	Процент

	Полностью соответствует
	25,3

	Частично соответствует
	54,2

	Полностью не соответствует
	13,7

	Не знаю
	6,8

	Итого
	100


Для отдыха

	 
	Процент

	Полностью соответствует
	18,3

	Частично соответствует
	42,1

	Полностью не соответствует
	32,3

	Не знаю
	7,3

	Итого
	100


Обращает на себя внимание высокий процент респондентов, удовлетворенных уровнем образования (90,7%), жизни в целом (84%), условиями для воспитания детей (79,5%). 
Значительно ниже процент респондентов, удовлетворенных возможностями для работы и бизнеса.

28.  Оцените каждое утверждение об Омской области на соответствие действительности:

Регион безопасный для жизни

	 
	Процент

	Полностью соответствует
	32,3

	Частично соответствует
	57,2

	Полностью не соответствует
	8,2

	Не знаю
	2,3

	Итого
	100


Хорошая экология

	 
	Процент

	Полностью соответствует
	11,1

	Частично соответствует
	47,9

	Полностью не соответствует
	38,2

	Не знаю
	2,8

	Итого
	100


Культурная жизнь

	 
	Процент

	Полностью соответствует
	25,4

	Частично соответствует
	56,7

	Полностью не соответствует
	13,7

	Не знаю
	4,2

	Итого
	100


Экономический потенциал

	 
	Процент

	Полностью соответствует
	19

	Частично соответствует
	49,2

	Полностью не соответствует
	21,2

	Не знаю
	10,6

	Итого
	100


Сильная наука и образование

	 
	Процент

	Полностью соответствует
	31,5

	Частично соответствует
	55,2

	Полностью не соответствует
	7,7

	Не знаю
	5,6

	Итого
	100


Развитая инфраструктура

	 
	Процент

	Полностью соответствует
	12,9

	Частично соответствует
	54,1

	Полностью не соответствует
	23,3

	Не знаю
	9,7

	Итого
	100



Здесь лидирующие по позитивному восприятию позиции занимают безопасность (89,5%), вновь образование (и наука) – (86,7%), культурная жизнь (82,1%).

Отстают «хорошая экология», «развитая инфраструктура», «экономический потенциал».
29. Считаете ли Вы, что Омская область может стать местом проведения культурных, спортивных, деловых мероприятий всероссийского масштаба?

	 
	Процент

	Да
	77,8

	Нет
	21,8

	Итого
	100



Опрошенными высоко оцениваются возможности проведения на Омской земле культурных, спортивных, деловых мероприятий всероссийского масштаба. 

30. Если бы Вам пришлось поменять место жительства, в каком регионе Вы бы предпочли жить:

	 

 
	Процент

	Кемеровская область
	25,8

	Курганская область
	3,2

	Новосибирская область
	89,2

	Оренбургская область
	11,8

	Томская область
	33,3

	Тюменская область
	73,1

	Алтайский край
	48,4

	Другой
	15,1

	Всего
	300,0
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Вновь в лидерах – Новосибирская и Тюменская области, в аутсайдерах – Курганская.
31. На Ваш взгляд, что сегодня ограничивает приток инвестиций в Омскую область?

	 

 
	Процент

	Недостаток информации
	34,9

	Слабая инфраструктура
	47,9

	Отсутствие проектов
	20,2

	Отсутствие воли
	31,6

	Невыразительный имидж
	38,8

	Климат
	23,1

	Монополизация рынка
	25,4

	Покупательная способность
	45,0

	Спрос на местные товары
	11,1

	География
	22,1

	Всего
	300
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Любопытно, что вслед за сугубо экономическими ограничивающими показателями  («слабая инфраструктура» - 47,9%, «покупательная способность» - 45%) следуют такие, как «невыразительный имидж» 38,8% и «недостаток информации». Это еще раз подтверждает необходимость наличия (усиления) продуманной имиджевой и информационной политики. 
32.  Считаете ли Вы, что надпись «Сделано в Омске» может быть преимуществом для товаров?

	 
	Процент

	Да
	45

	Нет
	55

	Итого
	100



Следует отметить не просто неоднозначное, а полярное отношение к надписи «Сделано в Омске». 

33. Какие черты следует придать образу Омской области?

	 

 
	Процент

	Молодежные
	41,2

	Агрессивные
	6,7

	Инновационные
	36,9

	Стабильность
	41,4

	Динамичные
	27,6

	Консервативные
	6,2

	Природа
	21,2

	Экономические перспективы
	47,8

	Всего
	229


         [image: image38.emf]41,2

6,7

36,9

41,4

27,6

6,2

21,2

47,8

0

10

20

30

40

50

Какие черты следует придать образу Омской 

области:

Молодежные

Агрессивные

Инновационные

Стабильность

Динамичные

Консервативные

Природа

Экономические

перспективы


В ответах на вопрос о придании некоторых особых, акцентированных черт образу Омской области мы видим, прежде всего, выделение «экономических перспектив» (47,8%), «стабильности» (41,4%), «молодежности» (41,2%), «инновационности» (36,9%). 


Такие черты образа, как «агрессивность» и «консерватизм» отметили всего лишь 6,7% и 6,2% опрошенных.

34. Какие из приведенных слов вызывают у Вас наиболее позитивные ассоциации с Вашей областью?

	 

 
	Процент

	Хоккей
	60,4

	Нефть
	56,3

	Чернолучье
	50,0

	Авангард
	49,7

	Ачаир
	47,6

	Газ
	39,2

	Зерно
	36,5

	Университет
	35,2

	Успенский собор
	34,6

	Колчак
	31,1

	Озеро
	27,8

	Рыбалка
	26,8

	Любинский проспект
	23,0

	Граница
	20,5

	Окунево
	20,3

	Чащина
	20,1

	Охота
	19,1

	Ульянов
	18,3

	Канаева
	17,9

	Пять озер
	16,6

	Тищенко
	15,2

	Ракеты
	14,0

	Тара
	11,8

	Самолеты
	9,6

	Целина
	8,0

	Дороги
	6,7

	Кластер
	2,9

	Греф
	2,4

	Всего (выбиралось до 10 позиций)
	721,5 



На основании комплекса ассоциаций, включающего в себя природные, исторические, культурные, спортивные и другие символы Омского региона, были дополнительно проверены и смоделированы основные варианты сочетания имиджевых фреймов по рядам: первый ряд – «хоккей» и «нефть»; второй ряд - «Чернолучье», «Авангард», «Ачаир»; третий - «газ», «зерно», «университет», «Успенский собор», «Колчак». 
Они могут быть использованы как опорные позиции бренда не только в указанных, но и в других комбинациях.
Такие символы, как «дороги» и «кластер» оказались наименее популярными, очевидно, в силу их неразвитости.

35. Чем больше всего, на Ваш взгляд, показательна Омская область для тех, кто не проживает на ее территории? (1 - наименее значимо, 5 – наиболее значимо)

Людьми, проживающими на территории области

	 
	Процент

	Наименее значимо                                      1
	13,6

	2
	12

	3
	26,6

	4
	21,8

	Наиболее значимо                                       5
	26,1

	Нет ответа
	28,7

	Итого
	100
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Знаменитыми людьми, родившимися или жившими на территории области

	 
	Процент

	1
	6,8

	2
	10

	3
	23

	4
	30,1

	5
	30,1

	Нет ответа
	25,1

	Итого
	100
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Природой

	 
	Процент

	1
	8,3

	2
	6,9

	3
	26,1

	4
	28,6

	5
	30

	Нет ответа
	26,1

	Итого
	100
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Производственным потенциалом

	 
	Процент

	1
	12,9

	2
	12,4

	3
	29,3

	4
	32,1

	5
	13,3

	Нет ответа
	28,3

	Итого
	100
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Спортивными достижениями

	 
	Процент

	1
	4,2

	2
	6,8

	3
	17,7

	4
	33,3

	5
	38

	Нет ответа
	22,7

	Итого
	100
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Научными открытиями

	 
	Процент

	1
	15

	2
	19,5

	3
	33,7

	4
	25,1

	5
	6,7

	Нет ответа
	30,7

	Итого
	100
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Образовательными учреждениями

	 
	Процент

	1
	4,3

	2
	7,2

	3
	16,9

	4
	33

	5
	38,7

	Нет ответа
	24,1

	Итого
	100
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Системой социального обслуживания

	 
	Процент

	1
	15,1

	2
	23,8

	3
	35

	4
	19,6

	5
	6,5

	Нет ответа
	31,2

	Итого
	100
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Условиями для развития бизнеса

	 
	Процент

	1
	19,5

	2
	20,7

	3
	30,4

	4
	20,7

	5
	8,8

	Нет ответа
	28,2

	Итого
	100
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Здравницами и лечебными заведениями

	 
	Процент

	1
	11,3

	2
	22,5

	3
	33,6

	4
	24

	5
	8,6

	Нет ответа
	28,8

	Итого
	100
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Уровнем развития сельскохозяйственного производства

	 
	Процент

	1
	16,4

	2
	19,9

	3
	30,6

	4
	22,5

	5
	10,7

	Нет ответа
	28

	Итого
	100
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Своей историей

	 
	Процент

	1
	7,4

	2
	7

	3
	16,9

	4
	30

	5
	38,6

	Нет ответа
	24,4

	Итого
	100
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Экологией

	 
	Процент

	1
	20,8

	2
	19,4

	3
	30

	4
	21,5

	5
	8,2

	Нет ответа
	29,5

	Итого
	100
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Объектами культуры и искусства

	 
	Процент

	1
	8

	2
	8,2

	3
	25,1

	4
	31,4

	5
	27,3

	Нет ответа
	29,4

	Итого
	100
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Направлениями для продвижения области за ее пределами респонденты в первую очередь видят такие, как:


- образовательные учреждения –71,7%;


- спорт - 71,3%;


- история – 68,6%;


- знаменитые люди - 60,2%;


- объекты культуры и искусства - 58,7%;


- природа - 58,6%.


Среди отстающих направлений (26,1-33,2%) – социальное обслуживание, условия для развития бизнеса, экология, научные открытия, лечебные учреждения, сельское хозяйство. 


 В ответах на отдельные сюжеты именно этого вопроса, в отличие от других, наибольшее количество (от 21 до 30%) затруднившихся с ответами.








































































































































































