План проведения семинара

«КОММУНИКАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ В УСЛОВИЯХ 

НОВЫХ ИНФОРМАЦИОННЫХ РЕАЛИЙ.

АКТУАЛЬНЫЕ МЕТОДЫ ПОЗИЦИОНИРОВАНИЯ ГОСУДАРСТВЕННОЙ И КОММЕРЧЕСКОЙ СТРУКТУРЫ В ИНФОРМАЦИОННОМ ПОЛЕ: ИЗМЕРЕНИЕ – СТРАТЕГИЯ – РЕАЛИЗАЦИЯ – ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ»

22-24 марта 2007 г., Учебно-методический центр «Голицыно» (Московская область)

	Дата, 

время
	Тема 
	Спикер

	22 марта 2007 г.

          Сбор участников семинара – в 8.30 в фойе Центрального дома журналиста (метро «Арбатская», Никитский бульвар, дом 8-А). 

          Отправление автобуса в УМЦ «Голицыно» – в 9.00. Прибытие в УМЦ «Голицыно» - в 10.00

	10.15-11.00
	          Размещение, кофе
	

	11.00 –

12.00
	          Коммуникационные технологии в условиях новой информационной реальности.

          Новое понимание информационного (медийного) поля, механизмы его измерения и интерпретации. 

          От B2B и B2C – к C2C. Изменение «веса» различных каналов универсальной коммуникационной системы. Consumer generated media (CGM) и блогосфера   

	АЛЕКСАНДР ЧУМИКОВ, председатель Комитета по образованию Российской ассоциации по связям с общественностью (РАСО), генеральный директор Агентства «Международный пресс-клуб. Чумиков PR и консалтинг», руководитель Информационно-аналитического центра Общественной палаты РФ, доктор политических наук, профессор

	12.00 –12.30
	          Возможности использования государственных информационных хранилищ в интересах государственных и коммерческих пользователей. Измерение присутствия в поисковых системах открытого пользования


	 ЕЛЕНА КОЗЛОВА, директор НТЦ «Информрегистр» Федерального агентства по информационным технологиям, кандидат педагогических наук



	12.30-13.00 
	          Традиционные библиотеки в условиях развития информационных стратегий
	АЛЕКСАНДРА ХРОМОВА, заведующая сектором менеджмента и права Российской Государственной библиотеки



	13.00-13.30
	          Основные методы проведения репрезентативных исследований в современных условиях
	 ЕЛЕНА ПАХОМОВА, руководитель отдела социальных исследований ВЦИОМ, кандидат экономических наук



	13.30 – 14.00
	          Коммуникативные формы сопровождения государственных стратегий
	СОФЬЯ МАЛЯВИНА, руководитель Центра общественных связей Минпромэнерго РФ



	14.00-14.15
	          Измерение активности и особенностей поведения целевых аудиторий Интернет-портала (www.oprf.ru, www.sovetnik.ru)
	МАРИЯ ГАНИНА, шеф-редактор Интернет-портала Общественной палаты РФ

	14.15-15.00
	          Обед
	

	15.00-15.30
	          Блогосфера как сектор информационного поля. Блоггеры: портрет
	ЕВГЕНИЯ ХОПРИЧЕНКОВА, заместитель директора отдела количественных исследований компании IPSOS Russia


	15.30 – 16.00
	          Использование системы ВААЛ для диагностики состояния и динамики образа компаний и брендов в средствах массовой информации
	МИХАИЛ ДЫМШИЦ, генеральный директор компании «Дымшиц и Партнеры», АННА ЯРМАРКОВА, аналитик компании «Дымшиц и Партнеры»



	16.00-16.30
	          Составление политических рейтингов

	НИКОЛАЙ ПОПОВ, директор ВЦИОМ по международным исследованиям, доктор социологических наук



	16.30 –17.00
	          Электронная библиотека СМИ как база для изучения информационного поля


	АЛИНА МЕРКУЛОВА, аналитик-редактор Интернет-библиотеки СМИ Public.Ru, кандидат филологических наук

	17.00-17.30
	         Методы анализа медиа-репутации в реальном времени. Опыт «Медиалогии»


	ЕКАТЕРИНА СОЛНЦЕВА, заместитель генерального директора по развитию бизнеса компании «Медиалогия»

	17.30-18.00
	          Новая парадигма информационного поля - медиапортрет как метод анализа массивов электронных медийных библиотек 

     
	ЛЮДМИЛА БУЛАВКИНА, директор по PR и маркетинговым коммуникациям компании ИНФОСКАН 



	18.00-18.30
	        Исследование медиапредпочтений аудитории СМИ
	ТАТЬЯНА КОЗЛОВА старший социолог исследовательского холдинга Ромир Monitoring



	18.30 -19.00
	        Исследование медиапредпочтений Интернет-аудитории 

	МАРИНА СОЛОВЬЁВА, директор по операциям компании Gemius 



	19.00 –19.30
	          Теория нелинейных коммуникаций и изучение информационного поля
	ВЛАДИМИР ЖЕБИТ, директор Проекта «Нелинейные коммуникации», член Академии имиджелогии



	С 19.30
	         Ужин, приветственный коктейль


	

	20.30 – отъезд на автобусе из УМЦ (только для участников конференц-дня 22 марта)



	23 марта 2007 г.

          Сбор участников семинара – в 8.30 в фойе Центрального дома журналиста (метро «Арбатская», Никитский бульвар, дом 8-А). 

          Отправление автомобиля в УМЦ «Голицыно» – в 8.45. Прибытие в УМЦ «Голицыно» - в 9.45

	10.00 – 11.20
	          Разбор практических ситуаций: информационная стратегия для федерального министерства и ведомства, его отдельного направления и проекта; информационная стратегия для коммерческой структуры применительно к отрасли, в которой она работает


	МИХАИЛ БОЧАРОВ, заведующий кафедрой связей с общественностью Международной Академии бизнеса и управления, вице-президент Академии политической науки, заместитель генерального директора МПК, доктор социологических наук, профессор



	11.20-11.50
	          От информационного аудита - к информационной стратегии (компании «Универс-аудит» и «Универс-консалтинг», «Алкомед», MRC)


	НАТАЛЬЯ ГАЛКИНА, генеральный директор компании «Универс-аудит»

	11.50 – 12.10
	          Кофе
	

	12.10 – 13.30
	          Вычленение и анализ контекста (экономического, политического, социального, национального, отраслевого и пр.) для информационной стратегии и контекстуальное позиционирование (компании, товары, персоны) – лекция-презентация


	АЛЕКСАНДР ЧУМИКОВ

	13.30 – 14.00
	          Позиционирование государ-ственной структуры в современном информационном поле
	ВЛАДИМИР АЛЕКСАНДРОВ, начальник Департамента по связям со СМИ Аппарата Полномочного представителя Президента РФ в Центральном федеральном округе



	14.00 – 15.00
	          Обед
	

	15.00 – 16.10


	          Практика создания стратегии контекстного позиционирования – моделирующий тренинг       


	 АЛЕКСАНДР ЧУМИКОВ

	16.10 – 16.40


	          Опыт комплексного использования общих и корпоративных медиаресурсов для реализации информационной стратегии государственной структуры. Новые возможности информационного позиционирования


	ВЛАДИМИР ЗМЕЮЩЕНКО, генеральный директор - главный редактор газеты «Гудок», председатель Гильдии корпоративных СМИ  Медиасоюза

	16.40 –17.10


	          Позиционирование выборных органов власти в информационном поле
	ИРИНА ЕРМАКОВА, заместитель начальника отдела по взаимодействию со СМИ и общественностью пресс-службы Совета Федерации



	17.10 – 17.40
	          Измерение репутационных характеристик как один из актуальных методов исследования позиционирования государственной и коммерческой структуры


	ВЕРОНИКА ЖУРАВЛЕВА, ведущий специалист аналитического отдела Института ситуационного анализа и новых технологий (ИСАНТ)



	17.40 – 18.00
	          Кофе
	

	18.00 -19.00
	          Сравнительный анализ информационного позиционирования коммерческих структур, работающих на отраслевых рынках. Параметры и блоки вхождения в сегмент информационного поля


	АЛЕКСЕЙ ТОКАРЕВ, руководитель отдела специальных проектов МПК

	С 19.00
	          Ужин, свободное время
	

	24 марта 2007 г.



	10.00 –11.00
	          Современные коммуникационные технологии и методы социального проектирования

	АЛЕКСЕЙ СИТНИКОВ, президент Национальной академии социальных технологий, президент ICCG, доктор психологических наук, профессор



	11.00-11.30
	          Корпоративные медиаресурсы как инструмент реализации информационной стратегии государственных и коммерческих структур


	ДЖЕМИР ДЕГТЯРЕНКО, исполнительный директор Ассоциации корпоративных медиа России, генеральный директор издательского дома «МедиаХаус»



	11.30-12.10
	          Исследования блогосферы: форумы и блоги, медиаторы, блоггеры, посетители


	 АНТОН НОСИК, главный блоговый офицер компании «СУП»



	12.10-12.30
	          Кофе
	

	12.30 – 13.00
	         Оценка эффективности информационно-коммуникационной деятельности в коммерческой структуре: адаптационная модель
	НАТАЛЬЯ ГОРГИДЗЕ, пресс-секретарь компании «Ингосстрах», кандидат экономических наук, автор «сканирующей модели» измерения PR-эффективности



	13.00-13.30
	          Циклическая модель измерения эффективности PR-деятельности
	АЛЕКСАНДР ЧУМИКОВ, автор циклической модели



	13.30 – 14.00
	          Оценка эффективности GR-менеджмента
	ЕВГЕНИЙ МИНЧЕНКО, генеральный директор Международного института политической экспертизы

	14.00 -15.00
	          Обед


	

	15.00 –

16.30
	          Построение схемы оценки эффективности PR-действий по сопровождению проекта – моделирующий тренинг
	 АЛЕКСАНДР ЧУМИКОВ



	16.30 – 17.30
	          Круглый стол с обменом опытом деятельности участников семинара-конференции


	Все участники семинара-конференции

	18.00-20.00
	          Прощальный фуршет, вручение сертификатов


	

	20.30
	          Отъезд в Москву


	


