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ТЕМЫ, СТРУКТУРА, РЕКОМЕНДАЦИИ ПО НАПИСАНИЮ КРЕАТИВНЫХ

(КУРСОВЫХ, ДИПЛОМНЫХ) РАБОТ ПО КУРСУ «СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ»
Темы

Студенты могут выбрать любую тему из предложенного курса PR, а также предложить свою тему.

Любые выбранные темы в обязательном порядке предварительно согласовываются с преподавателем (согласование по E-mail либо письменная заявка).
Приоритетные направления для выбора тем в 2010 году:

- Интернет-коммуникации: самое новое и интересное;

- Государственный PR: организации, кампании, проекты;

- Территориальный маркетинг и брендинг.

Во всех работах обязателен анализ эмпирической (жизненной, а не только книжной) практики.

Примерная структура работы:
1. Теоретическая часть с названием, отражающим суть последующего изложения (то есть «теоретическая часть» - это не название, а только функциональное обозначение раздела работы).

Здесь производится анализ использованных (опубликованных и представленных в сети Интернет) источников информации; выбор и описание схемы, на основе которой будет анализироваться практический опыт.

Примечание. Убедительная просьба: избегайте банальностей.

Не надо:

- описывать, что такое PR и откуда он взялся,

- излагать историю PR,

- приводить многочисленные определения PR,

- анализировать общие принципы построения PR-практики,

- переписывать учебники и другие работы.

Надо:

- использовать только ту теорию, которая выводит на практическую часть работы.
2. Практическая (прикладная) часть работы со смысловым названием: анализ практического опыта PR-деятельности – непосредственных событий, рабочих и корпоративных документов и др.; интервьюирование компетентных персон, описание собственного опыта работы или опыта досягаемых специалистов - друзей, партнеров, родственников и др. 

Этот раздел работы состоит из двух частей: в одной – обзорное описание опыта многих субъектов профильной деятельности с опорой на теорию, в другой – углубленное описание прикладного опыта одного-двух субъектов деятельности. 
3. Развернутое заключение со структурированными выводами и указанием, какова степень новизны данной работы, где и как она может использоваться.

Ссылки:
В работе обязательны ссылки на источники. Ссылки делаются по нарастающей (например, на 1 странице ссылки под номерами 1, 2, 3, 4; на второй – 5 и 6 и т.д.). Сами источники указываются в конце работы. Ссылки внизу каждой страницы не обязательны.

Форма ссылки на книгу: Фамилия, инициалы автора. Название книги. Город, где издана книга. Издательство, которое издавало книгу. Год издания. Номера страниц, с которых почерпнута информация.

Пример ссылки на книгу:

Чумиков А.Н., Бочаров М.П. Связи с общественностью: теория и практика. Москва, Дело, 2010. – С. 34-35.

Пример ссылки на журнальную статью:

Чумиков А.Н. Имидж территорий вместо имиджа личности // Корпоративная имиджелогия, 2009, N 1, с. 66-72.

Пример ссылки на интернет-ресурс:

www.pr-club.com  15 сентября 2010 года (указывается дата, когда вы заходили на тот или иной сайт).
Источники:

Не менее 50 процентов всех использованных источников должны относиться к 2009-2010 гг.
Объем работы:
Креативная работа – от 15 страниц (здесь и далее – 12 или 14 кегль; 1 или 1,5 интервала между строками).

Курсовая работа – от 30 страниц.

Дипломная работа – от 50 страниц.

В эти объемы не включены титульный лист, оглавление и перечень источников.
В качестве креативных работ могут быть зачтены:
- Обзоры диссертаций по тематике PR, защищенных в 2010 г. (с составлением аннотированного списка не менее 3 диссертаций, каждая аннотация – 2-3 стр.).

- Авторские публикации в специализированных (освещающих тематику PR) печатных СМИ и интернет-ресурсах (общий объем – не менее 2 журнальных страниц).

- Проекты, представленные на конкурс студенческих работ «Хрустальный апельсин» в 2009-2010 гг. (подробную информацию см. на сайте www.crystalorange.ru).

- К креативной работе приравниваются проекты, реализованные по согласованию с преподавателем в интернет-среде (например, тематический информационный аудит с использованием электронных библиотек «Медиалогия», «Интегрум», «Паблик.Ру»; исследование блогосферы и пр.). 
Сдача работ:
Работы сдаются в электронной версии (пересылается по E-mail на адрес: chumikov@pr- club . com).
Лучшие работы размещаются как авторские на сайте www.pr-club.com в разделе “PR-технологии – PR-библиотека” – “Работы по PR”.

При отсутствии креативной работы – экзаменационная оценка не выше «удовлетворительно».


Прохождение практики

На практику в Агентство «Международный пресс-клуб. Чумиков PR и консалтинг» принимаются только те студенты, которые получили оценку «хорошо» или «отлично».

Практика в МПК возможна в любой период, начиная с сентября 2010 года (не менее 2 месяцев, полный рабочий день, бесплатно).

Коммуникация с преподавателем:

Ваши вопросы Вы можете задать очно или по адресу: 
chumikov@pr-club.com (Чумиков Александр Николаевич)
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