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Введение

На сегодняшний день блоги занимают все большее пространство глобальной сети. Они становятся все более популярным средством общения и распространения информации. Технические возможности данного ресурса таковы, что любой человек, который умеет пользоваться компьютером, может создать свой блог за 10 минут. Поскольку блоги активно занимают пространство сети, они вовлекают во взаимодействие огромное количество людей. И естественно, что в такой ситуации возникает вполне обоснованный соблазн у компаний-производителей товаров и услуг воспользоваться вниманием столь обширной и разной аудитории. Компании разными способами стараются оповестить блоггеров о своем продукте или услуге и создать их положительный образ. Это достигается либо путем размещения рекламы на популярных блогах, аудитория которых потенциально могла бы стать целевой аудиторией компании, либо путем создания собственного блога компании, на котором обсуждаются продукты, услуги, новинки, достоинства и недостатки продукции, а также посредством определения определенного человека (журналиста) в качестве блоггера на определенный сайт, чтобы это человек специально распространял нужную информацию о продукте, а также опровергал незаметно, естественным образом опровергал доводы других блоггеров не в пользу продукта.

Помимо коммерческой функции и функции общения блоги выполняют функцию изменения политического сознания граждан и влияния на политическую ситуацию. Как ни странно это звучит, блоги способны повлиять на данные показатели благодаря скорости своей реакции на то или иное событие. Они просто определяют мнение общественности, которое после расходится по страницам изданий СМИ, которые, в свою очередь, фактически не успевают реагировать раньше.

§1. Понятие блогов в современном контексте

Понятие

На данный момент можно найти множество определений, что же такое блоги. В принципе, они не очень отличаются друг от друга, просто каждое из них фокусируется на той или иной стороне данного явления.

Рассмотрим, что же такое блоги.

1. Блог — это сайт.
2. Заметки в блоге обычно располагаются в хронологическом порядке.
3. Блог обычно пишется одним человеком от первого лица.
4. Блог часто содержит ссылки на другие сайты, интересующие автора.
5. Блог обычно имеет RSS-feed.
6. Блог обычно обновляется регулярно: ежедневно либо несколько раз в неделю.
7. Некоторые блоги позволяют оставлять комментарии к заметкам.
8. Некоторые блоги содержат «блогролл» - список ссылок на другие интересные блоги.
9. Блог обычно позволяет создать представление об его авторе.
10. Блог обычно создаётся любителем, а не профессиональным журналистом или писателем.

Вот еще несколько определений, которые позволяют понять суть явления «блог».

Блог — это публичный дневник с комментариями. Обычный дневник мало кому показывают. Блог же открыт для чтения. Более того, читатели могут оставлять свои комментарии к записям.

Блоги (сокращение от веб логов) – периодически обновляемые журналы, обеспечивающие он-лайн комментарии c минимальным или сугубо внутренним редактированием. Они обычно представлены, как ряд «наклеек», индивидуально введенной информации по поводу новостей или комментарии, в обратном хронологическом порядке. «Наклейки» обычно включают ссылки на другие сайты, заставляя комментирующих обратиться к другим страницам для изучения контекста вопроса и беседы. Блоги могут функционировать в качестве персональных журналов, дневников, политического анализа, колонок с советами о любви, компьютерах, деньгах или обо всем вышеперечисленном сразу.

Блог – это средство общения, поэтому существует довольно много различных видов сообщений, поддерживаемых блог-сервисами. Одни люди предпочитают писать короткие сообщения, в то время как другие выкладывают объемные эссе.

Блог — это специальное программное обеспечение, делающее возможным (облегчающее) быструю и «неквалифицированную» публикацию на «домашней страничке» заметок, обычно упорядоченных хронологически.

Внешний вид блогов варьируется в зависимости от интересов автора. Некоторые блоггеры создают страницу со своим собственным дизайном, а остальные обсуждают темы на блогах, созданных другими авторами.

Определенных правил на блогах нет. Это является одним из наиболее привлекательных моментов на блогах.  Вы можете обсуждать абсолютно любой предмет, потому что блоги созданы для свободы выражения слов и эмоций.

Кто может использовать блоги?

Существуют 4 уровня доступа к записям на сайтах-блогах: 

1) для всех (любой пользователь Интернета может прочитать вашу запись) 

2) для авторизованных пользователей (любой пользователь, авторизовавшийся на проекте, может прочитать вашу запись) 

3) только для ваших друзей (запись могут прочитать только те, кого вы добавили в список своих друзей) 

4) только для себя (запись будете видеть только вы).

Пользователи могут выбрать как платные, так и бесплатные блог-сервисы. Однако бесплатные блоги предоставляют доступ к ограниченному кругу ресурсов и ограничивают при разработке дизайна страницы, а иногда размещают объявления на вашем сайте. Также можно сделать блог известным за счет наполнения его всеми характеристиками, которые помогут вывести его в лидеры. А такое возможно лишь на платных сервисах. 

Для того чтобы разместить информацию на блоге, не обязательно обладать какими-либо специальными компьютерными знаниями и навыками. Нужно просто уметь печатать.

Зачем нужны блоги пользователям?

Люди пользуются блогами по нескольким причинам. Они хотят:

1.поделиться чувствами,

2.поделиться мыслями,

3.разделить чувства других людей,

4. разделить мысли других людей,

5.помочь другим людям усвоить какие-либо вещи,

6.стать ближе с единомышленниками,

помочь другим людям изменить их мышление,

7.критиковать идеи,

8.критиковать людей,

9.критиковать компании,

10.хвалить идеи, людей или компании.

Обращу внимание еще на несколько причин, по которым блоги пользуются широкой популярностью.

Блог личностен. У него есть автор — живой человек (или авторы, если это групповой блог). Более того, блог существует в контексте личности автора. В этом его отличие от форума, который больше похож на анонимный разговор в людном месте.

Блог социален. Во-первых, сам блог — это в определенном смысле сообщество. Во-вторых, с самого начала существования блогов их авторы стали объединяться в сообщества посредством публикации блогроллов — списков читаемых блогов. Еще у блога, как нетрудно догадаться, предполагаются читатели, причем часть из них знает автора лично. Это делает блог уникальным по своей ненавязчивости и информативности инструментом общения с широким кругом знакомых, друзей, клиентов и так далее, с возможностью получить коллективную обратную связь. 

Блог существует во времени. Записи появляются в хронологическом порядке. Это, естественно, не мешает автору группировать их еще по каким-то признакам, например по темам. В этом отличие блога от обычного сайта, содержимое которого «вечно». Блог дискретен, в каком-то смысле это путевые заметки.

Блог - это разговор. Люди обычно разговаривают о том, что представляет для них интерес и к чему у них есть личное отношение. В этом отличие блога от монолога обычных новостей. Разговор подразумевает тему или фокус. Фокус не обязательно должен быть тематическим, он может быть, например, эмоциональным. 

Блоги - хорошая среда для рождения новых идей. Социальное измерение блогов дает этим идеям среду для распространения и роста. Так как блог привязан ко времени, он стремится к максимальной новизне. А поскольку он личностен, новые события осмысливаются и получают интерпретацию.

Зачем блоги нужны их владельцам?

Чем они могут быть полезны обществу - понятно. А для чего они нужны владельцам? Этим вопросом занялись даже психологи. Могут быть выделены следующие причины: 
1.Самоудовлетворение, 
2.Самоутверждение ,
3.Средство от тоски,
4.Графомания. 

Доход, извлекаемый из блогов, равен нулю. Число людей в США, которые извлекают прибыль от блогов, меньше 20 человек. Несмотря на эти факты, блоги начинают играть все более важную роль в качестве форума, площадки для публичных дебатов, которые игнорируют давление со стороны СМИ и известных политиков.
  
История
Этимология слова «блог»: web log (1997) - web-blog (1999) – blog (настоящее время). Значимое слово здесь log — запись событий или повседневной деятельности. 
 

Первый блог являлся и первым сайтом, появившимся в Интернете, и был сделан Тимом Бернесом-Ли, больше известный, как один из создателей всего Интернета. С 1992 года он публиковал свои заметки о развитии Всемирной Паутины и появлениях новых сайтов. В 1996 году уже начали появляться все новые и новые блоги. А 1999 году начался настоящий бум. В 2003 году их популярность стала настолько велика, что они были объявлены отдельным жанром сетевой литературы. Тысячи и даже десятки тысяч людей спешили поделиться друг с другом информацией. Блогов становилось все больше и больше, выбор рос. Испугавшись такого многообразия, многие пользователи просто уходили в поисках нужной информации на надежные информационные источники, которые уже успели себя зарекомендовать.
 

В 1998 году появился ряд самодельных сайтов такого типа, который сейчас идентифицируется как веб-блоги. Блоги получили свое название в декабре 1997 года от Джона Баргера. Джесс Джеймс Гаррет, редактор Infosift, начал составлять список подобных сайтов по мере того, как он находил их в сети. Он послал этот список Камерону Баррету. Последний опубликовал данный список на сайте Camwrorld. С тех пор другие люди стали создавать подобные блогам сайты и присылать Кэмерону ссылки на них. Список веб-блогов Джеймса насчитывал 23 сайта на начало 1999 года.

В сентябре 2000 года появилось множество блогов: разделенных по определенной теме, альтернативным точкам зрения, по степени поддержки точки зрения того или иного издания СМИ, в форме кратких журналов или в форме записных книжек.

Технические основания существования блогов
Технически блог существует благодаря программному обеспечению, которое позволяет автору публиковать на сайте записи, а читателям — оставлять к ним комментарии, а также всё это показывает на сайте. Читатели могут посещать блог в удобное для них время — в этом отличие блога от списка рассылки.

Блог-сервис оснащен таким программным обеспечением, как:

1.CentOS Linux 

2.Apache 

3.Perl 

4.mod_perl 

5.HTML::Mason 

6.mySQL 

7.widgEditor

§2. Возможности блог-сервисов

Мобильный блог

Современные техзнические возможности программного обеспечения позволяют выходит в Интернет со своего мобильного телефона. Так, можно воспользоваться и блогами. Для этого нужно подписаться у своего оператора мобильной связи на функцию подключения к Интернету.

Видео-блог

Можно создать свой видео-блог за минуту. Это позволяет сделать специальная программа Visual Communicator. Благодаря ей можно создать свой собственный видео-блог, не уступающий профессиональным аналогам, где вы сможете обмениваться мнениями, беседовать о чем-либо - обо всем: о политике, спорте, хобби, путешествиях, работе, звездах. Блоги выглядят профессионально и позволяют вам выглядеть профессионалом.

Блоги по конкретным целевым аудиториям

Так, существуют специальные блоги для мужчин, для женщин, для желающих выйти замуж или жениться, для бизнесменов, а также многие другие.

§3. Недостатки блог-сервисов

Основным недостатком блог-сервисов является потенциальная опасность пропаганды информации в сети ,негатичвного воздействия на восприятие и сознание людей, зависимости от работы в сети. Хотя стоит отметить, что все эти проблемы являются общесетевыми опасностями.

Многие авторитарные режимы идут по пути Интернет-присутствия и экспансии. Они используют ресурсы с целью распространения нужной им информации. Таким средством распространения становятся и блоги. Этот ресурс помогает глобальным автократам руководить мировой экономикой через Интернет. Таким образом, могут возникнуть авторитарные государства.

Блоги связывают собой огромную структуру, посредством которой распространяются новые идеи и обсуждения. Подобная структура идеальна для изучения пропаганды информации. Существуют основные категории информационной эпидемии, но также уже разработаны и визуализированы специальные средства для борьбы с ней. В основу чудодейственного средства положены поисковые механизмы по обнаружению тех блогов, которые создают угрозу эпидемии.

Многие люди устали от блогов. Они больше не хотят слышать о миллионах этих сетевых журналов, которые связаны друг с другом в бесконечную сеть. Любой недостаток нашего общества обсуждается на блогах. Блоги являются мусорной корзиной, куда сваливаются информационные и эмоциональные отбросы общества, причем, это самая ужасная мусорная корзина со времен существования Интернета. Будучи связанными бесконечными ссылками, блоги заставляют пользователя перемещаться с одной страницы на другую, тем самым затягивая его в длительный и утомительный процесс. Идеи циркулируют по блогам так же быстро, как и происходящие в мире события.

§4. Статистика и тенденции

Последняя тема для обсуждений – это тенденция, которая означает, что маленькое объедение блоггеров составляют большинство пользователей блогов в мире. Это связано с усложнением социальных систем. Не каждый может принять участие в каждом разговоре. Не каждый может услышать, что о нем будут говорить. Не каждый может быть услышан. Некоторые ключевые группы, кажется, более связаны с остальными, чем другие люди. Различие в разных аспектах жизни людей, а также свобода выбора создают неравенство. Причем, чем больше разнообразие и разлития, тем более экстремальным будет разрыв в неравенстве.

По результатам исследования 66% исследованных блогов не обновлялись последние 2 месяца. 2,72 млн. блогов вообще были совсем или временно заброшены. Сейчас так просто стало создавать блоги, что их очень много создают и пользователи не чувствуют ответственности за созданный сервис.

По факту, 1,09 миллионов блогов существовали один день, когда их создали. 1,63 млн. Блогов просуществовали с момента создания почти 4 месяца (126 дней). Сюрпризом, однако, явилось то, что 132 000 блогов были заброшены спустя год после создания и успешного функционирования.

Мужчины чаще, чем женщины забрасывают блоги: 46,4% блогов, созданных мужчинами, были заброшены; 40,7% блогов, созданных мужчинами, активно действуют. 

Активные блоги обновляются в среднем каждые 14 дней. Только 106,579 созданных блогов обновляются, по крайней мере, раз в неделю. Менее 50,000 блогов обновляются каждый день.

Средняя страница активного блоггера включает публикации за последние 8 дней. Домашняя страница обычно составляет около 26,4 Кб (исключая изображения и внутренний код, такой как Java Script, или стилевые листы). 

Подростки создали большее количество блогов. На них они обмениваются МР3-файлами и текущими сообщениями. Блоги – привилегия молодых, то есть 92,4% блогов созданы людьми в возрасте до 30 лет. Женщины более часто создают блоги, чем мужчины.

В 1999 году количество блогов оценивалось в 50 экземпляров, на конец 2000 года уровень вырос до тысячи страниц. Менее трех лет спустя оценки количества блогов колебались между 2,4 млн. и 4,1 млн. По результатам одного исследования к 2005 году были созданы свыше 10 млн. блогов. Большинство блогов созданы на английском языке. Внимание СМИ к блогам также выросло в геометрической прогрессии. 

Одной из причин такого стремительного распространения блогов является низкие барьеры для входа. Кроме того, компьютерные компании разработали легкое в обращении программное обеспечение для сайтов-блогов, что позволяет пользователям легко использовать данные сервисы. Это подтверждается тем, что сейчас любой пользователь земного шара, у которого есть доступ в Интернет, есть возможность войти на сайт www.blogger.com и создать свой блог меньше, чем за 10 минут.  Затраты минимальны.

Поскольку блоггинг расширил свои границы и масштабы, пришло время разработать более совершенное программное обеспечение для блог-сервисов. И оно было непременно разработано. Кроме того, значительная часть институтов предпочла адаптировать блог-сервис к себе. Многие издания СМИ выбрали себе один из вариантов: они или спонсируют блог-сервисы, или делают у себя домашние блоги. Причем, некоторые учредили даже блоги по поводу официальных проектов. В США бизнес начал использовать блоги в качестве кампаний по продвижению продукции или услуг. Поисковая система Lexis-Nexis в результате своего исследования выявила следующие тенденции: 56 блогов в 2000 году, 128 – в 2001, 272 в 2002 и 647 в 2003.

Множество фактов указывает на то, что блоги значительно влияют на реальные события в мире. Блоги занимают лидирующие позиции по рейтингу чтения своих страниц. 

Не удивителен тот факт, что средний возраст пользователей блогов ниже, чем средний возраст пользователей Интернета в целом. Однако исследование выявило, что демографические показатели пользователей блогов не сильно отличаются от подобных показателей пользователей Глобальной сети в целом.

Количество блогов с каждым годом увеличивается в астрономическом порядке.Сегодня в индексе Technorati 18.1 миллионов блогов, а их общая аудитория — около 50 миллионов человек. Население – пользователи блогов растет намного быстрее, чем когда-то в свое время происходил бум распространения электронной почты.

§5. Сайты-блоги в Глобальной сети

Используемые российскими пользователями

www.lj.rossia.org
www.liveinternet.ru
www.diary.ru
www.blogonline.ru
www.li.ru
Используемые пользователями глобальной сети

www.livejournal.com
www.blogger.com
www.iblogs.com
www.genebase.com
www.mnyncom.blogboost.hop.clickbank.net
www.blogharbor.com
www.21publish.com
www.bloggator.com
www.tribe.net
www.blogforwoman.com
www.newblog.com
www.domaindirect.com
www.gritwire.com
www.instablogger.com
www.prometh.com
§6. Влияние на восприятие событий и политики

Блоги во Всемирной сети занимают предельно важное место в Американской политике. Их влияние похоже на головоломку: как ряд децентрализованных, неприбыльных, противоречивых, различающихся сайтов, на которых неравномерно распределены ресурсы и организовано взаимодействие различных акторов, могут оказывать вообще какое-либо влияние на политическую ситуацию и результаты? 

Веб-сайты обмена мнениями и новостями, прежде известные как блоги, изменили информационный посыл от СМИ, что, в конечном итоге, не дало возможности обратить внимание общественности на этот посыл.

Можно выделить 2 тенденции влияния блогов на политическую ситуацию. Во-первых, все блоггеры имеют ограниченные ресурсы и время в их распоряжении. Они иногда из-за нехватки времени отвечают вместе. Причем, блоггинг является свободным выбором каждого, то есть совсем необязательной деятельностью. Во-вторых, политически активные акторы немедленно анализируют мнения на блогах и пытаются с помощью этого знания определенным благоприятным для себя образом направить дальнейшее развитие событий. В-третьих, важно отметить степень, в которой блоги самосохраняются с точки зрения политических взглядов, то есть привержены определенным взглядам. Предсказывали, что Интернет окажет эффект, подобный коррозии, на основную политику. Интернет позволяет человеку отделится от общества и делать выбор только того, что выгодно лишь ему одному, без учета мнения других людей. Однако стоит отметить, что влияние блогов на политику ограничено, поскольку политические акторы с их помощью все равно направляют свою политику в нужное им русло, используя анализ информационных сообщений с блогов. Сообщения на блогах оказывают большее влияние на журналистов, которые таким образом выпускают материалы, основанные на мнениях людей мс блогов, в СМИ.

Не существует центральной организации блогосферы. Также нет идеологического консенсуса среди его участников. В то время как некоторые участники хорошо подкованы в политике, большая часть публики испытывают недостаток политических знаний и опыта. 

Эта загадка может основываться на двух взаимосвязанных факторах блогосферы, как-то: неравное распределение читателей на пространстве блогов и возросшее число контактов между блогами и ведущими изданиями СМИ.

§7. Блоги для продвижения продукции компании

Для бизнеса этот сервис незаменим, поскольку его представители могут узнать, что же думают потребители на данный момент, причем по всему миру. За всю историю маркетинговых исследований еще не было инструмента, подобного этому.

Ведущие медиа-компании создают блоги в качестве рекламного инструмента и устанавливают обширные коммерческие контакты на территории блогосферы. Поэтому за последние 5 лет на этом основании уже выделились победители и проигравшие медиасферы. 

Взглянем на рекламный блог сегодня. Трудно узреть его блестящее будущее. Конечно, без сомнения блоггеры компаний производят с помощью сервиса некоторый эффект, распространяют нужную информацию и зарабатывают деньги. Однако некоторые рекламные блоги размещают рекламные объявления практически любой продукции. А это не сможет по определению произвести нужного воздействия на пользователей – потенциальных потребителей. Пока блоги работают лишь благодаря желанию людей общаться, особенно на развивающихся рынках. Мечта маркетолога, чтобы благодаря блогам информация о продукте компании распространялась от человека к человеку, от друга к другу, да еще и по ссылкам. Однако аудитория настолько разнообразна, что такого эффекта всеобщего положительного впечатления о производимом товаре не удастся достичь. Слишком разные у всех вкусы и мнения.

Большие компании имеют то, в чем блоги испытывают недостаток, а именно: связи с рекламными агентствами и огромные возможности сбыта. Эти компании могут использовать свои ресурсы, чтобы распространить информацию по всем источникам СМИ, от общей аудитории до определенных ниш блоггеров. Например, Yahoo и Microsoft вложили достаточно большие средства, чтобы закрыть рекламную нишу на блогах. Аналогичные компании выделили около 410 млн. долларов, чтобы создать 500 блогов.

Однако блоги «съедают» рекламный доход. Кроме того, они становятся потенциальными конкурентами по отношению к традиционным рекламным способам. Цена публикации на блоге приближается к нулю. Блоги стали заменителями прессы. Они реагируют раньше СМИ и поэтому решают, что должны усвоить массы, какую информацию. 

Как изменяется бизнес, когда каждый человек становится потенциальным издателем, который публикует свою информацию? Законы, относящиеся к рекламе, честности, правдивости, исчезают. Мир открывает свои границы для информации со всех сторон. Напрашивается вывод, что за последние десятилетия компании научились создавать свои сообщения-посылы для потребителей и контролировать их.  Однако теперь компании теряют над этим контроль. Нужно ли вернуть ситуацию обратно? Этого, к сожалению, уже не получится.

Теперь имеет значение, какие компании упоминаются на страницах блогов. Именно они претендуют на роль распознаваемого потребителем лидера. Компании используют блоги, чтобы снабдить информацией свои PR-департаменты, а также чтобы использовать данную информацию в ведущих изданиях прессы. Теперь компании направляют своих журналистов на специализированные блоги, чтобы те распространяли там нужную информацию и анализировали публикуемые сообщения других пользователей. И невозможно остановить компании, чтобы они не покупали «поддержку» блогов, или попытаться создавать свои блоги, на которых можно вести информационное противостояние политике компании. Вновь созданные блоги просто затеряются в огромном потоке более известных блог-сервисов, их создание не даст ожидаемого результата.

И хотя сейчас более 1 млн. блоггеров, размещающих на блогах около 270 000 статей и вопросов ежедневно, средний блоггер практически не оказывает политического влияния по сравнению с теми, кто посещает сайты различных СМИ. «Элитные» блоги могут выступать в качестве информационного индикатора ситуации и обобщающего статистического показателя блогосферы.

Еще одним аргументом в подтверждение важности блогов является то, что журналисты и лидеры мнений – также блоггеры. Почему? Личные связи в глобальной сети распространяются через издания СМИ и блоги. Кроме того, блоги имеют сравнительное преимущество более быстрой публикации материалов, то есть более быстрого создания социальных рамок для понимания текущих событий.

Можно создавать блоги и получать от этого прибыль. Для реализации такой возможности предоставляется руководство специально созданных для этого компаний. Они обучают своих клиентов, как создать популярный блог и как разместить на нем специальный пакет бизнес-информации. Блоги за последнее время уже создали для своих владельцев около 800 млн.долларов прибыли по всему миру. Блоги становятся неотъемлемой частью жизни людей на планете, причем в будущем их популярность будет только возрастать.

Сегодня пользуются блог сервисами около 8,5 млн. человек. Новый блог создается каждые 7 секунд. Поэтому размещение определенных мыслей на блоге может стать объектом анализа и ПР-инструментом, который можно выгодно использовать в своих целях или целях компании.

Выбранный для размещения информации или созданный блог должен соответствовать цели ПР-кампании, а также учитывать национальные особенности и ситуацию в данный конкретный момент.

Ваше сообщение рекламного или личного характера, размещаемое на блоге, должно быть понятным и прозрачным для читателей, тогда предельно высока вероятность того, что сообщение будет прочитано.

§8. Блоги для управления персоналом организации

Блоги можно использовать в качестве площадки для общения сотрудников организации и их большей сплоченности, а также создания определенного отношения к компании и ее политике.

Сотни тысяч посетителей читают корпоративные блоги каждый день. Чтобы создать блог для сотрудников компании, необходимо установить определенные рамки для поступаемой информации, чтобы сотрудники не выражались неподобающим образом или не раскрыли ту информацию, которая должна содержаться в тайне.

Заключение

Блоги стали неотъемлемой частью жизни людей и общества в целом. Поэтому неизбежно приходится учитывать их влияние на все сферы жизни и строить свою политику в зависимости от этого. Если речь идет о продвижении товара или услуги, то необходимо проанализировать мнения потенциальных потребителей на блогах по их сообщениям и комментариям, поставить специального человека, который бы распространял «нужную» информацию среди других блоггеров, на первый взгляд, таких же, как и он. Также компании могут создавать свои собственные блоги, на которых они могли бы обсуждать продукции, опрашивать потребителей, влиять на их мнение о продукции и о компании. Кроме того, можно размещать рекламу на различных популярных логах или блогах, которые посещает их необходимая целевая аудитория.

Также блоги могут быть рассмотрены в качестве инструмента для исследований, как социологических, так и маркетинговых.

Необходимо учитывать влияние блогов на политику в современном мире, где блоги оказались способными менять ракурс восприятия события и даже саму политику страны.

И, конечно же, блоги остаются пользующимся популярностью средством общения.
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