АНАСТАСИЯ РАХМАНИНА

ОБЗОР СТАТЕЙ И МАТЕРИАЛОВ

ПО ТЕМЕ «БЛОГИ»

(НА РУССКОМ И АНГЛИЙСКОМ ЯЗЫКАХ)

http://www.rebeccablood.net/essays/weblog_history.html
В 1998 году появился ряд самодельных сайтов такого типа, который сейчас идентифицируется как веб-блоги. Блоги получили свое название в декабре 1997 года от Джона Баргера. Джесс Джеймс Гаррет, редактор Infosift, начал составлять список подобных сайтов по мере того, как он находил их в сети. Он послал этот список Камерону Баррету. Последний опубликовал данный список на сайте Camwrorld. С тех пор другие люди стали создавать подобные блогам сайты и присылать Кэмерону ссылки на них. Список веб-блогов Джеймса насчитывал 23 сайта на начало 1999 года.

В сентябре 2000 года появилось множество блогов: разделенных по определенной теме, альтернативным точкам зрения, по степени поддержки точки зрения того или иного издания СМИ, в форме кратких журналов или в форме записных книжек.

http://en.wikipedia.org/wiki/Blog
Блог – это веб-сайт, для которого человек или группа людей постоянно создают тексты, опубликовывают фотографии, видео и аудио файлы, а также размещают ссылки, причем обычно (но не всегда) на один конкретный день. Термин «блог» - это сокращенная форма термина «веб лог».  Создание собственного сайта-блога, его информационное обеспечение, добавление комментариев или сообщений в уже существующий блог называется «блоггинг».  Индивидуальные статьи (сообщения, комментарии) называются «блоговые наклейки» (blog posts, posts, entries). Человек, который размещает на сайте эти наклейки, называется «блоггер».

http://www.businessweek.com/magazine/content/05_18/b3931001_mz001.htm
Многие до смерти устали от блогов. Они больше и слышать не хотят о миллионах этих сетевых журналов, которые связаны друг с другом в бесконечную сеть. Любой недостаток нашего общества обсуждается на блогах. Блоги являются мусорной корзиной, куда сваливаются информационные и эмоциональные отбросы общества, причем, это самая ужасная мусорная корзина со времен существования Интернета. Будучи связанными бесконечными ссылками, блоги заставляют пользователя перемещаться с одной страницы на другую, тем самым затягивая его в длительный и утомительный процесс. Идеи циркулируют по блогам так же быстро, как и происходящие в мире события.

Блоги стали заменителями прессы. Они реагируют раньше СМИ и поэтому решают, что должны усвоить массы, какую информацию. 

Цена публикации на блоге приближается к нулю.

Как изменяется бизнес, когда каждый человек становится потенциальным издателем, который публикует свою информацию? Законы, относящиеся к рекламе, честности, правдивости, исчезают. Мир открывает свои границы для информации со всех сторон. Напрашивается вывод, что за последние десятилетия компании научились создавать свои сообщения-посылы для потребителей и контролировать их.  Однако теперь компании теряют над этим контроль. Нужно ли вернуть ситуацию обратно? Этого, к сожалению, уже не получится.

Теперь имеет значение, какие компании упоминаются на страницах блогов. Именно они претендуют на роль распознаваемого потребителем лидера. Компании используют блоги, чтобы снабдить информацией свои PR-департаменты, а также чтобы использовать данную информацию в ведущих изданиях прессы. Теперь компании направляют своих журналистов на специализированные блоги, чтобы те распространяли там нужную информацию и анализировали публикуемые сообщения других пользователей. И невозможно остановить компании, чтобы они не покупали «поддержку» блогов, или попытаться создавать свои блоги, на которых можно вести информационное противостояние политике компании. Вновь созданные блоги просто затеряются в огромном потоке более известных блог-сервисов, их создание не даст ожидаемого результата. 

На блогах могут заявить о себе консультанты разных специальностей и таким образом создать свой бренд.

Блоги бывают разные и различаются между собой. Они обязательно включают в себя публикации материалов, причем совершенно различных, привязанных к данному конкретному моменту. Поэтому если компания пожелает запустить миллион блогов одновременно по миру, одна практически сразу сможет увидеть картину потребителей и мнений по миру, минута в минуту. Электронная почта заменила множество разговоров за последние десятилетия, однако эти беседы могли носить только частный характер. А большинство блогов открыты миру, они носят общественный характер. Поскольку блоггеры общаются друг с другом, комментируют мысли друг друга, следуют по ссылкам с одной страницы на другую, они создают глобальный разговор, беседу по всему миру. Можно изобразить блог, как большую кофейню на Земле.

Для бизнеса этот сервис незаменим, поскольку его представители могут узнать, что же думают потребители на данный момент, причем по всему миру. За всю историю маркетинговых исследований еще не было инструмента, подобного этому.

Ведущие медиа-компании создают блоги в качестве рекламного инструмента и устанавливают обширные коммерческие контакты на территории блогосферы. Поэтому за последние 5 лет на этом основании уже выделились победители и проигравшие медиасферы. 

Взглянем на рекламный блог сегодня. Трудно узреть его блестящее будущее. Конечно, без сомнения блоггеры компаний производят с помощью сервиса некоторый эффект, распространяют нужную информацию и зарабатывают деньги. Однако некоторые рекламные блоги размещают рекламные объявления практически любой продукции. А это не сможет по определению произвести нужного воздействия на пользователей – потенциальных потребителей. Пока блоги работают лишь благодаря желанию людей общаться, особенно на развивающихся рынках. Мечта маркетолога, чтобы благодаря блогам информация о продукте компании распространялась от человека к человеку, от друга к другу, да еще и по ссылкам. Однако аудитория настолько разнообразна, что такого эффекта всеобщего положительного впечатления о производимом товаре не удастся достичь. Слишком разные у всех вкусы и мнения.

Большие компании имеют то, в чем блоги испытывают недостаток, а именно: связи с рекламными агентствами и огромные возможности сбыта. Эти компании могут использовать свои ресурсы, чтобы распространить информацию по всем источникам СМИ, от общей аудитории до определенных ниш блоггеров. Например, Yahoo и Microsoft вложили достаточно большие средства, чтобы закрыть рекламную нишу на блогах. Аналогичные компании выделили около 410 млн. долларов, чтобы создать 500 блогов.

Однако блоги «съедают» рекламный доход. Кроме того, они становятся потенциальными конкурентами по отношению к традиционным рекламным способам.

http://www.gemstream.com/blog.html?source=overture&howtoforblogging&OVRAW=what%20is%20blog&OVKEY=blog&OVMTC=standard
Что такое блог?

Блог – это он-лайн журнал, в котором выражаются мысли и отражаются интересы его автора. Обычно блоги регулярно обновляются и освежаются индивидуальными мыслями, картинками и новостями, связанными с интересами автора. Некоторые блоги приглашают посетителей подискутировать на серьезные темы, которые также обсуждаются и на других блогах. Возможность создать свой блог и уникальные перспективы сделали блоги очень популярными.

Как выглядят блоги?

Внешний вид блогов варьируется в зависимости от интересов автора. Некоторые блоггеры создают страницу со своим собственным дизайном, в то время как другие всего лишь обсуждают темы на блогах, созданных другими авторами. Хорошее программное обеспечение для блогов, например,  WordPress, позволяет легко создать свой блог.

Как разместить информацию на блоге?

Для того чтобы разместить информацию на блоге, не обязательно обладать какими-либо специальными компьютерными знаниями и навыками. Нужно просто уметь печатать.

Зачем платить за блог, если можно получить доступ к подобному сервису бесплатно?

Бесплатные блоги предоставляют доступ к ограниченному кругу ресурсов, ограничивают при разработке дизайна страницы и иногда размещают объявления на твоем сайте. Существует большая вероятность сделать Ваш блог известным за счет наполнения его всеми качествами, которые помогут вывести его в лидеры. А такое возможно лишь на платных сервисах. Эти качества таковы:

1.все объявления бесплатны (реклама), чтобы Вы могли контролировать всю информацию, которая находится на вашем блоге,

2.уникальные имена доменов делают ваш блог персональным (требуется регистрация по доменам),

3.почтовые ящики с анти-спамовой, анти-вирусной системами и доступом из Интернета (требуется регистрация по доменам),

4.больше места на диске, чем могут предоставить другие бесплатные сервисы,

5.статистика по сайту и веб-дизайн включены в стоимость по специальной цене,

5.программное обеспечение может быть изменено в соответствии с пожеланиями клиента.

http://www.iblogs.com/summary.php
Блоггинг можно объяснить

Что такое блог? Конечно, это странное словечко, однако если вы его не понимаете, это не является проблемой. Это простейшая форма ведения персонального дневника или журнала, которая существует, чтобы многие люди в мире могли это увидеть.

О чем блоги?

Некоторые люди предпочитают обмениваться информацией об их любимых спортивных командах, политике, личных проблемах и беспокойствах, религии, технологиях, их надеждах, страхах, а иногда даже используют блоги в качестве места для размещения своих литературных произведений.

Обмен фотографиями

На блоге можно помещать свои фотографии с комментариями, а также получить комментарии других людей по поводу этих фотографий и получить фотографии других людей.

Мобильный блог

Можно посещать блог даже из своего мобильного телефона! Нужно подписаться на данную услугу, чтобы читать документацию. Это просто, как 1,2,3.

Правила на блогах

Они просты, потому что их нет. И это является одним из наиболее привлекательных моментов на блогах.  Вы можете обсуждать абсолютно любой предмет. Блог – это мирное сообщество, поэтому никаких физических наказаний ни в коем случае не последует. Блоги созданы для свободы выражения слов и эмоций.

http://www.genebase.com/blog.php
Блоггинг – это объединение он-лайн дневников и журналов. Вы запросто можете поделиться своими мыслями с друзьями и семьей. 

Вы можете создать свою собственную территории мыслей и фотографий. Вы также можете поделиться своими впечатлениями и фотографиями со своими близкими, когда вы находитесь от них далеко. Напишите поэму, расскажите историю, рассмешите друзей.

http://www.blog-blast.com
Блог обычно является местом отображения совершенно разной информации: о жизни человека, о происходящих в ней событиях, о том, что происходит в Интернете. Это своего рода гибрид дневника и руководящего сайта, хотя существует столько уникальных видов блогов, сколько людей на земле.

Блог – это публикация личных мыслей в хронологическом порядке на постоянной основе, а также ссылки в Интернете и другая сопутствующая тематике публикаций информация.

Население – пользователи блогов растет намного быстрее, чем когда-то в свое время происходил бум распространения электронной почты. 

На блогах можно размещать свои объявления, чтобы люди могли их читать.

http://www.domaindirect.com/blogid.html
Блог или веб-блог – это место, где вы можете опубликовать все, что пожелаете: свои мысли, чувства, фотографии, рассказать об особых событиях, поделиться опытом и так далее.

Это похоже на он-лайн журнал и даже нечто большее, начиная от картинок, видео, ссылок, новостных сообщений, мнений и другого.

Можно разместить свои мысли и идеи, не обладая знаниями языка HTМ, а именно:

1.создать свой фото-альбом,

2.ввести регистрацию для посетителей,

3.взаимодействовать со своими посетителями,

4.хранить частную информацию от постороннего взора (могут просматривать только те, у кого будет личный доступ),

5.оповещать своих читателей, когда на сайте появляется что-нибудь новое или интересное,

6.предоставляется достаточно большое пространство для размещения информации (около 1Гб).

http://www.hpl.hp.com/research/idl/papers/blogs/
Блоги связывают собой огромную структуру, посредством которой распространяются новые идеи и обсуждения. Подобная структура идеальна для изучения пропаганды информации. Существуют основные категории информационной эпидемии, но также уже разработаны и визуализированы специальные средства для борьбы с ней. В основу чудодейственного средства положены поисковые механизмы по обнаружению тех блогов, которые создают угрозу эпидемии.

http://www.foreignpolicy.com/users/login.php?story_id=3&URL=http://www.foreignpolicy.com/story/cms.php?story_id=3
Многие авторитарные режимы идут по пути Интернет-присутствия и экспансии. Они используют ресурсы с целью распространения нужной им информации. Таким средством распространения становятся и блоги. Этот ресурс помогает глобальным автократам руководить мировой экономикой через Интернет. Таким образом, могут возникнуть авторитарные государства.

http://miragew1.blogspot.com
Определение Блога из Webopedia: Блог – это сокращение для веб-лог, это веб-страница, которая служит публично доступным журналом для каждого. Обычно страница обновляется каждый день. Блог отражает личность автора.

http://people.tribe.net/tribe/servlet/yournamehere
Сервер служит для обмена информацией с друзьями и заведению новых знакомств.

Вы можете разместить новые фотографии, и ваши друзья их увидят, как только зайдут на страницу под своим логином.

http://www.phoebemoon.com/blog.htm
Блог – это сокращение от Веб лог. В оригинале идея заключалась в том, чтобы «ввести логины для сети»,  выкладывая на странице ссылки и оставляя комментарии по ним. На некоторых сайтах данная задумка превратилась в регулярно обновляемый дневник он-лайн, своего рода текущие комментарии о жизни.

http://www.marketingterms.com/dictionary/blog
Блог – это регулярное размещение личных мыслей и Интернет ссылок в хронологическом порядке.

http://blog.newsjungle.com/support_faq12-11-05.php?q_id=27
Первые блоги разработали энтузиасты, которые собрали в одном месте ссылки на интересные Интернет-ресурсы. Они добавляли туда комментарии по этому поводу. Начали публиковать сообщения каждый день. Потом стали читать блоги друг у друга. Здесь берет начало культура Интернет-сообществ. Сегодня блоги – это новый источник работы для энтузиастов. Существует много типов блогов: игровые, брачные, развлекательные, политические и другие. Вы можете написать собственный маркетинговый или исследовательский журнал. Причем проверять и обновлять свой собственный сервис каждый день.

http://www.blogsource.com/help/about.mhtml
Блог-сервис оснащен таким программным обеспечением, как:

1.CentOS Linux 

2.Apache 

3.Perl 

4.mod_perl 

5.HTML::Mason 

6.mySQL 

7.widgEditor
http://www.moncton.net/info/infoPage.aspx?id=2829
Блог – это обычно веб-страница, на которой содержатся короткие и тематически обусловленные куски информации, называемые «наклейками». Последние организованы в обратном хронологическом порядке, то есть последние идут вначале. 

Блог – это средство общения, поэтому существует довольно много различных видов сообщений, поддерживаемых блог-сервисами. Одни люди предпочитают писать короткие сообщения, в то время как другие выкладывают объемные эссе. 

http://www.advertising.about.com
Блоги как инструменты PR
Сегодня пользуются блог сервисами около 8,5 млн. человек. Новый блог создается каждые 7 секунд. Поэтому размещение определенных мыслей на блоге может стать объектом анализа и ПР-инструментом, который можно выгодно использовать в своих целях или целях компании.

Выбранный для размещения информации или созданный блог должен соответствовать цели ПР-кампании, а также учитывать национальные особенности и ситуацию в данный конкретный момент.

Сотни тысяч посетителей читают корпоративные блоги каждый день.

Чтобы создать блог для сотрудников компании, необходимо установить определенные рамки для поступаемой информации, чтобы сотрудники не выражались неподобающим образом или не раскрыли ту информацию, которая должна содержаться в тайне.

Ваше сообщение рекламного или личного характера, размещаемое на блоге, должно быть понятным и прозрачным для читателей, тогда предельно высока вероятность того, что сообщение будет прочитано.

http://www.bloggerbusiness.com
Можно создавать блоги и получать от этого прибыль. Для реализации такой возможности предоставляется руководство специально созданных для этого компаний. Они обучают своих клиентов, как создать популярный блог и как разместить на нем специальный пакет бизнес-информации. Блоги за последнее время уже создали для своих владельцев около 800 млн.долларов прибыли по всему миру. Блоги становятся неотъемлемой частью жизни людей на планете, причем в будущем их популярность будет только возрастать.

http://www.blogforwoman.com/content/view/12/77
Блог для женщин освещает основные проблемы, которые присутствуют в жизни женщины и интересуют ее. Дизайн блога также рассчитан на определенный круг женщин, значит, целевая аудитория еще больше сужается.

http://www.seriousmagic.com/videoblog.cfm
Можно создать свой видео-блог за минуту. Это позволяет сделать специальная программа Visual Communicator. Благодаря ей можно сделать свой собственный видео-блог, не уступающий профессиональным аналогам.

Создайте свой собственный видео-блог, чтобы обмениваться мнениями, беседовать о чем-либо - обо всем: о политике, спорте, хобби, путешествиях, работе, звездах. 

Блоги выглядят профессионально и позволяют вам выглядеть профессионалом.

http://www.utsc.utoronto.ca/%7Efarrell/blogpaperfinal.pdf
“The Power and Politics of Blogs,” presented at the 2004 American Political Science Association (APSA) annual meeting and available at APSA’s Web site.
«Сила и политика блогов»

Дэниэл Дрезднер, Доцент Политической науки, Университет Чикаго; Генри Фаррелл, Доцент Политической науки, Университет Джорджа Вашингтона.

Блоги во Всемирной сети занимают предельно важное место в Американской политике. Их влияние похоже на головоломку: как ряд децентрализованных, неприбыльных, противоречивых, различающихся сайтов, на которых неравномерно распределены ресурсы и организовано взаимодействие различных акторов, могут оказывать вообще какое-либо влияние на политическую ситуацию и результаты? 

При анализе так называемой «блогосферы» стоит выделять 2 важных аспекта: распределение читателей по ряду блогов и взаимодействие между основными блогами и традиционными СМИ. При особых условиях, когда ключевые блоги в сети концентрируют свое внимание на новом или особо остром вопросе, блоги могут в социуме создавать основу для диалога или рамку для интерпретации, которая действует как фокальная точка для основного течения в СМИ, придавая форму и создавая политические дебаты большего масштаба.

Введение

Ведущие СМИ были буквально ослеплены влиянием блогосферы. Веб-сайты обмена мнениями и новостями, прежде известные как блоги, изменили информационный посыл от СМИ, что, в конечном итоге, не дало возможности обратить внимание общественности на этот посыл.

В соответствии с языком социальной науки блоги являются не причинной переменной, объясняющей вышеупомянутое игнорирование со стороны общественности информационного посыла, а значимой переменной, которая завоевывает все большие пространства.

Рост числа блогов ставит вопросы, изучением которых должна заниматься политика. Большая часть вопросов связана с интересом к тому факту, как блоги вообще могут производить какое-либо политическое влияние? По сравнению с другими акторами внутренней политики, такими как специализированные группы интересов, политически активные комитеты, правительственные бюрократы и СМИ, блоги не кажутся особо сильным или заметным, ощутимым инструментом. Ведь даже самый популярный блог привлекает внимание лишь части той аудитории, которую охватывает то или иное издание СМИ. По результатам исследования Pew Internet Survey, проведенном в 2003 году,  только 4% американских он-лайн статей по тематике «блоги» относительно информации и мнений по теме, содержали высказывания о том, что общее количество пользователей блог-сервисами настолько мало, что невозможно изобразить общую картину того, что происходит в данной сфере и кто использует блоги.  Издание New York Times высказало другую точку зрения относительно блогов, что никогда столько много людей не писали так много для того, чтобы эту информацию читали единицы. Результаты исследования блогосферы в октябре 2003 года таковы: процесс использования блогов (блоггинг) означает множество вещей, например, ситуацию, когда девочка-подросток использует блог дважды в месяц для обновления информации о событиях своей жизни для родителей и друзей. Стиль подобных записок обычно очень неформальный, со сленговыми выражениями, но не такой язык, как в обычной переписке путем обмена сообщениями.

Не существует центральной организации блогосферы. Также нет идеологического консенсуса среди его участников. В то время как некоторые участники хорошо подкованы в политике, большая часть публики испытывают недостаток политических знаний и опыта. А подобные отличия среди блоггеров позволяют сделать вывод о том, что блогосфера не представляет собой единого сообщества людей. Блоггинг – это деятельность, по большей части, на некоторое время и только по собственному желанию. 

Доход, извлекаемый из блогов, равен нулю, число людей в США, которые извлекают прибыль от блогов, меньше 20 человек. Несмотря на эти факты, блоги начинают все более важную роль в качестве форума, площадки для публичных дебатов, которые игнорируют давление со стороны СМИ и известных политиков. Именно в связи с вышеупомянутыми фактами встает вопрос, каким образом блоги как децентрализованные, противоречивые и неприбыльные веб-сайты, чьи ресурсы и организация общения между различными акторами распределены неравным образом, могут вообще оказывать какое бы то ни было влияние на политические результаты?

Эта загадка может основываться на двух взаимосвязанных факторах блогосферы, как-то: неравное распределение читателей на пространстве блогов и возросшее число контактов между блогами и ведущими изданиями СМИ. И хотя сейчас более 1 млн. блоггеров, размещающих на блогах около 270 000 статей и вопросов ежедневно, средний блоггер практически не оказывает политического влияния по сравнению с теми, кто посещает сайты различных СМИ. «Элитные» блоги могут выступать в качестве информационного индикатора ситуации и обобщающего статистического показателя блогосферы.

Еще одним аргументом в подтверждение важности блогов является то, что журналисты и лидеры мнений – также блоггеры. Почему? Личные связи в глобальной сети распространяются через издания СМИ и блоги. Кроме того, блоги имеют сравнительное преимущество более быстрой публикации материалов, то есть более быстрого создания социальных рамок для понимания текущих событий. Результатом становится то, что комментаторы политических событий полагаются на блоги как на источник интерпретированных рамок политического развития.

Краткий экскурс в историю блогов

Блог определяется как веб-страница с минимальными функциями внутреннего редактирования, снабженная возможностями он-лайн комментариев, периодически обновляемая и представленная в обратном хронологическом порядке, со ссылками на другие он-лайн ресурсы. Блог может функционировать как личный дневник, колонка с техническими советами и рекомендациями, спортивный чат, страница для обмена радостью, политическими комментариями или все вышеперечисленное вместе.

Блогосфера выросла до астрономических размеров. В 1999 году количество блогов оценивалось в 50 экземпляров, на конец 2000 года уровень вырос до тысячи страниц. Менее трех лет спустя оценки количества блогов колебались между 2,4 млн. и 4,1 млн. По результатам одного исследования к 2005 году были созданы свыше 10 млн. блогов. Большинство блогов созданы на английском языке. Внимание СМИ к блогам также выросло в геометрической прогрессии. 

Одной из причин такого стремительного распространения блогов является низкие барьеры для входа. Кроме того, компьютерные компании разработали легкое в обращении программное обеспечение для сайтов-блогов, что позволяет пользователям легко использовать данные сервисы. Это подтверждается тем, что сейчас любой пользователь земного шара, у которого есть доступ в Интернет, есть возможность войти на сайт www.blogger.com и создать свой блог меньше, чем за 10 минут.  Затраты минимальны.

Поскольку блоггинг расширил свои границы и масштабы, пришло время разработать более совершенное программное обеспечение для блог-сервисов. И оно было непременно разработано. Кроме того, значительная часть институтов предпочла адаптировать блог-сервис к себе. Многие издания СМИ выбрали себе один из вариантов: они или спонсируют блог-сервисы, или делают у себя домашние блоги. Причем, некоторые учредили даже блоги по поводу официальных проектов. В США бизнес начал использовать блоги в качестве кампаний по продвижению продукции или услуг. Поисковая система Lexis-Nexis в результате своего исследования выявила следующие тенденции: 56 блогов в 2000 году, 128 – в 2001, 272 в 2002 и 647 в 2003.

Множество фактов указывает на то, что блоги значительно влияют на реальные события в мире. Блоги занимают лидирующие позиции по рейтингу чтения своих страниц. 

Не удивителен тот факт, что средний возраст пользователей блогов ниже, чем средний возраст пользователей Интернета в целом. Однако исследование выявило, что демографические показатели пользователей блогов не сильно отличаются от подобных показателей пользователей Глобальной сети в целом. Причем, сообщество блоггеров более репрезентативно с точки зрения отражения баланса полов и возрастных групп населения по сравнению с общей картиной пользователей Интернета.

Сетевая структура Блогосферы

Возможно основным отличием блогов от более традиционных Интернет-сервисов является то, что блоги – сетевая структура, основанная на гиперссылках, указанных на каждом блоге. Другие включают длинные комментарии. Все блоги по определению – это ссылки на другие ресурсы информации, включая и другие блоги. Объединение блогов определяется как блогосфера.

Ссылки между блогами принимают две основные формы. Во-первых, многие блоггеры сохраняют «блогролл» на их веб-сайте, то есть список блогов, которые они регулярно прочитывают и которые им особенно нравятся,  с живыми ссылками на них. Блогроллы обычно занимают главную позицию на домашней странице того или иного блога. Они представляют собой отличный способ размещения информации об интересах и предпочтениях блоггеров в блогосфере. Блоггеры обычно предпочитают использовать их блогроллы, чтобы посетить связанные ссылками другие блоги, интересы которых перекликаются с первым блогом. В отличие ссылок блогролла, ссылки самих записей на блоге архивируются и периодически заменяются более свежими сообщениями. Обычно такие сообщения сами по себе связаны с подобной темой для обсуждения, но уже другого блога (а не общего адреса блога в сети).

Комментарии по сообщениям – ключевая форма обмена информацией в блогосфере. И хотя это означает, что дискуссии в блогосфере могут приобрести характер эха – блоггеры комментируют комментарии комментариев блоггеров – они могут послужить средством фильтрации информации.

Ссылки и страницы – это «валюта» блогосферы. Многие блоггеры предпочитают обширное чтение. Житейская мудрость гласит: «наиболее надежный способ побольше прочесть – это использовать ссылку на другой блог».  Это вытекает из природы гипертекста. Прочтение информации с другого блога позволяет читателям получить больше информации по теме, и к тому же, приобщает их быть постоянными пользователями второго блога.

Так блоггеры становятся по-настоящему увлеченными искателями других блогов. Это они могут сделать разными способами: анализируя текущую поступающую на блог информацию, общие поисковые системы (например, Google: http://www.google.com), поисковые базы данных блогов (Technorati^ http://www.technorati.com), Экосистему Блогосферы (http://www.truthlaidbear/ecosystem.php) и функцию TrackBack (возвращения на похожие связанные блоги по теме), включенную во многие пакеты программного обеспечения на блогах. 

Ссылки на блогроллах являются наиболее ценными для пользователей блогов, нежели ссылки по комментариям на самой странице, поскольку последние имеют свойство периодически исчезать, поэтому не так надежны. Кроме того, ссылки на блогроллах могут приводит к значительному увеличению посещаемости других блогов.

Блоги и гиперссылки между ними образуют сеть,  поэтому блоги могут быть названы горизонталями или вертикалями, а гиперссылки, которыми они связаны, можно рассматривать в качестве связей в данной сети. Количество связей, исходящих от конкретного блога, указывает на его «степень», то есть качество.

В связи с этим обнаруживается довольно странная тенденция: большее число блогов имеют сравнительно мало ссылок на другие сервисы, однако совсем небольшое число блогов имеют диспропорционально большое количество ссылок. И этот факт стал объектом серьезных исследований в последние годы.

Новые блоггеры, создавая ссылки на собственные логии, как будто этим самым причисляют себя к пользователям и участникам блогосферы. Они, как правило, создают свои блоги на более известных сервисах. 12 ведущих блогов, которые активно используются новыми блоггерами, составляют лишь 3% от общего числа существующих блогов.

Наблюдается рост в политической блогосфере. Она не так привязана к появлению новых пользователей. Здесь существует большая вероятность для маленьких блогов «обрасти» новыми ссылками, нежели у других блогов. Как подобное распределение пользователей и ссылок по разным блогам может повлиять на взаимоотношения между политикой и блогами? Сама система работы блогов позволяет пользователям отфильтровать нужную полезную информацию, а также осуществить взаимовыгодный обмен ей.

Однако между пользователями блогов и блогами возникает одна координационная проблема. Она заключается в том, что блоггеры желают прочесть как можно больше информации на блогах, однако блогов настолько много, что им трудно привлечь внимание большего числа блоггеров, которые бы оставляли информацию в своих сообщениях и читали их. К тому же, блоггеры стремятся найти наиболее интересные для них сообщения, а сообщений настолько много, что оказывается очень сложно отфильтровать нужную информацию. Однако несомненным плюсом блогов является то, что самые интересные сообщения и комментарии выносятся на верхние строчки блогов, поэтому их можно сразу просмотреть, если возникнет необходимость. 

Что касается политических блогов, то здесь стоит выделить ведущие электронные СМи, которые становятся связующим звеном между политически влиятельными акторами и блогосферой. Блоги, в сою очередь, оказывают влияние на политические дебаты, меняя содержание комментариев и репортажей о политических событиях. Подобно тому, как СМИ могут обеспечивать коллективную рамку интерпретаций, блоги могут создавать выбор из рамок интерпретации для выбора СМИ. Это заключает в себе другую загадку: почему представители СМИ читают блоги?

Медиасфера и блогосфера

Существует веское основание того, что медиа-элита – редакторы, журналисты, репортеры и издатели – является потребителями политических блогов. Многие из них прочитывают блоги с целью присоединиться к сообществу, а другие просматривают блоги с целью найти нужную информацию и даже процитировать понравившихся им авторов сообщений на блоге.

Вторым подтверждением тесной связи между блогосферой и медиасферой является то, что многие издания СМИ создают свои блоги. Таким образом, блоггеры и их сообщений создают контекст тех или иных событий, которые потом освещаются в СМИ. То есть создают политический контекст.

Почему же так крепка связь журналистов и блоггеров по политической тематике? Выделяют 4 причины данного явления: материальная заинтересованность, персональный контакты, опыт и исследование, а также скорость (получение информации).

Блоггеры имеют преимущество в формировании общественного мнения. Они имеют возможность размещать немедленную реакцию на последствия тех или иных политических действий, как-то террористический акт или эпидемия болезни,  в форме своих сообщений и комментариев. Причем, они делают это значительно раньше, чем могут среагировать СМИ.

Скорость взаимодействия блоггеров влияет на политические коммуникации и ведущих изданиях СМИ. Информация на политических блогах становится своеобразной системой раннего оповещения о политических событиях в стране и мире. Кроме того, журналисты тех или иных изданий могут собрать коллективное мнение разных пользователей блогов и осветить разные точки зрения на событие. Ведь эта информация вполне может отразить тренд восприятия ситуации и мнений разных людей. Таки образом, ведущие 5 или 10 блогов могут послужить в качестве суммарной статистики для журналистов.

По результатам исследований 74% журналистов ведущих изданий предпочитали брать информацию с 4 ведущих блогов. 5 ведущих блогов просматривали 56% тех же журналистов.

Можно выделить 2 тенденции влияния блогов на политическую ситуацию. Во-первых, все блоггеры имеют ограниченные ресурсы и время в их распоряжении. Они иногда из-за нехватки времени отвечают вместе. Причем, блоггинг является свободным выбором каждого, то есть совсем необязательной деятельностью. 

Во-вторых, политически активные акторы немедленно анализируют мнения на блогах и пытаются с помощью этого знания определенным благоприятным для себя образом направить дальнейшее развитие событий. 

В-третьих, важно отметить степень, в которой блоги самосохраняются с точки зрения политических взглядов, то есть привержены определенным взглядам. Предсказывали, что Интернет окажет эффект, подобный коррозии, на основную политику. Интернет позволяет человеку отделится от общества и делать выбор только того, что выгодно лишь ему одному, без учета мнения других людей. Однако стоит отметить, что влияние блогов на политику ограничено, поскольку политические акторы с их помощью все равно направляют свою политику в нужное им русло, используя анализ информационных сообщений с блогов. Сообщения на блогах оказывают большее влияние на журналистов, которые таким образом выпускают материалы, основанные на мнениях людей мс блогов, в СМИ.

http://www.foreignpolicy.com/story/cms.php?story_id=2707&popup_delayed=1
Каждый день миллионы дневниковых пользователей или блоггеров делятся своими мнениями с аудиторией глобальной сети. Если мы будем рассматривать ситуацию с точки зрения содержания международных СМИ и Интернета, вышеупомянутые пользователи разрабатывают и образуют сеть с повесткой дня – установлением власти над вопросами, начиная от прав человека в Китае до американской оккупации в Ираке. То, что начинается как хобби, вовлекается в новым медиум, который меняет картину для журналистов и политиков.

Блоги (сокращение от веб логов) – периодически обновляемые журналы, обеспечивающие он-лайн комментарии в минимальным или сугубо внутренним редактированием. Они обычно представлены, как ряд «наклеек», индивидуально введенной информации по поводу новостей или комментарии, в обратном хронологическом порядке. «Наклейки» обычно включают ссылки на другие сайты, заставляя комментирующих обратиться к другим страницам для изучения контекста вопроса и беседы. Блоги могут функционировать в качестве персональных журналов, дневников, политического анализа, колонок с советами о любви, компьютерах, деньгах или обо всем вышеперечисленном сразу. Количество блогов с каждым годом увеличивается в астрономическом порядке.

http://www.blogger.com/start
Что такое блог?

Блог – это легкий в использовании веб-сайт, на котором вы можете быстро разместить ваши мысли, взаимодействовать с другими людьми, а также много другое. Все это бесплатно.

Блог – это  персональный дневник. Каждодневный отчет. Совместное пространство. Политическая мыльница. Сборник горячих новостей. Коллекция ссылок.

Ваш блог находится там, где будете вы сами. Их миллионы, разных размеров и форм. Здесь нет конкретных правил.

В простых терминах, блог – это веб-сайт, на котором вы можете писать все, что составляет важность именно для вас. Новые сообщения показываются наверху страницы, что позволяет новым посетителям просматривать их в первую очередь. Гости сайта могут прокомментировать ваше сообщение прямо на блоге, а также могут выслать вам электронное сообщение.

Мнения пользователей

Мне нравится блоггинг, потому что он стал великим дополнением к моей жизни он-лайн (Розеанна).

Вы, ребята, делаете классную работу…Спасибо за создание таких сервисов. Серьезно. Я так же, как и тысячи других пользователей, определенно признаю сервис, который вы предоставляете (Джош).

Спасибо, система работает очень быстро. Так не работал никогда мой компьютер (Майкл).

Опубликуй свои мысли

Блог дает право собственного голоса в сети. Это место для накопления и распространения информации о вещах, которые тебя интересуют. Причем не важно, будет это твой личный дневник, политические комментарии или ссылки на Интернет ресурсы.

Многие люди используют блог, чтобы организовать собственные мысли, в то время как другие управляют с помощью этого сервиса аудиториями из тысяч людей. Профессиональные журналисты и работники развлекательных изданий используют блоги для создания публикаций по определенной тематике, освещения чрезвычайных и важных текущих событий в стране и мире.

Блог поможет вам сказать то, что вы хотите сказать.

Получи обратную связь

Блоггинг позволяет не только опубликовать свои мысли, но и получить ответ на них, а также связаться с другими людьми-единомышленниками.

http://www.lulu.com/content/185900
Люди пользуются блогами по нескольким причинам:

1.поделиться чувствами,

2.поделиться мыслями,

3.разделить чувства других людей,

4. разделить мысли других людей,

5.помочь другим людям усвоить какие-либо вещи,

6.стать ближе с единомышленниками,

помочь другим людям изменить их мышление,

7.критиковать идеи,

8.критиковать людей,

9.критиковать компании,

10.хвалить идеи, людей или компании.

Вы можете создать свой собственный блог на следующих страницах:

1)http://www.blogger.com/star

2)http://www.typepad.com/splash/

3)http://www.livejournal.com/
4)http://www.blogsource.com/

5)http://www.myspace.com/

На этих страницах вы можете найти интересную информацию о блогах:

1)http://en.wikipedia.org/wiki/Blog

2)http://www.rebeccamead.com/2000_11_13_art_blog.htm

3)http://www.cjr.org/issues/2003/5/blog-jensen.asp

4)http://www.wired.com/wired/archive/10.05/mustread.html?pg=2

5)http://news.bbc.co.uk/1/hi/in_depth/sci_tech/2000/dot_life/1799998.stm

А с помощью этих сайтов вы можете найти другие блоги:

1)http://www.technorati.com/

2)http://blogsearch.google.com/

3)http://www.bloogz.com/

4)http://search.blogger.com/

http://www.perseus.com/blogsurvey/thebloggingiceberg.html
По результатам исследования 66% исследованных блогов не обновлялись последние 2 месяца. 2,72 млн. блогов вообще были совсем или временно заброшены. Сейчас так просто стало создавать блоги, что их очень много создают и пользователи не чувствуют ответственности за созданный сервис.

По факту, 1,09 миллионов блогов существовали один день, когда их создали. 1,63 млн. Блогов просуществовали с момента создания почти 4 месяца (126 дней). Сюрпризом, однако, явилось то, что 132 000 блогов были заброшены спустя год после создания и успешного функционирования.

Мужчины чаще, чем женщины забрасывают блоги: 46,4% блогов, созданных мужчинами, были заброшены; 40,7% блогов, созданных мужчинами, активно действуют. 

Активные блоги обновляются в среднем каждые 14 дней. Только 106,579 созданных блогов обновляются, по крайней мере, раз в неделю. Менее 50,000 блогов обновляются каждый день.

Средняя страница активного блоггера включает публикации за последние 8 дней. Домашняя страница обычно составляет около 26,4 Кб (исключая изображения и внутренний код, такой как Java Script, или стилевые листы). 

Подростки создали большее количество блогов. На них они обмениваются МР3-файлами и текущими сообщениями. Блоги – привилегия молодых, то есть 92,4% блогов созданы людьми в возрасте до 30 лет.
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Женщины более часто создают блоги, чем мужчины:
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Здесь можно увидеть динамику роста блогов:
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http://www.shirky.com/writings/powerlaw_weblog.html
Последняя тема для обсуждений – это тенденция, которая означает, что маленькое объедение блоггеров составляют большинство пользователей блогов в мире. Это связано с усложнением социальных систем. Не каждый может принять участие в каждом разговоре. Не каждый может услышать, что о нем будут говорить. Не каждый может быть услышан. Некоторые ключевые группы, кажется, более связаны с остальными, чем другие люди. Различие в разных аспектах жизни людей, а также свобода выбора создают неравенство. Причем, чем больше разнообразие и разлития, тем более экстремальным будет разрыв в неравенстве.

http://www.kolesnik.ru/2005/blog
Блоги@Mail.ru - это ваше личное пространство, ваш мир на Mail.Ru. Здесь вы можете: создать свой дневник, читать и комментировать дневники других пользователей, принимать участие в сообществах на интересные темы и создавать свои сообщества.

Помощь по разделу

Это главная страница вашего дневника, ее лицо, на ней вы можете читать все свои собственные записи в дневнике, даже те, которые не видят другие пользователи (для этого вам необходимо авторизоваться на проекте!). 

Записи выводятся в хронологическом порядке, наверху вы видите самые последние записи. 

Эту страницу также могут посещать другие пользователи проекта Блоги@Mail.Ru. Однако, вы полностью контролируете содержание информации, которую они на ней увидят. 

Создавая каждую запись в журнале, вы можете выбирать, насколько широк круг людей, которые её должны увидеть, существуют 4 уровня доступа к записи: 

· для всех (любой пользователь Интернета может прочитать вашу запись) 

· для авторизованных пользователей (любой пользователь, авторизовавшийся на проекте, может прочитать вашу запись) 

· только для ваших друзей (запись могут прочитать только те, кого вы добавили в список своих друзей) 

· только для себя (запись будете видеть только вы). 

Также вы имеете возможность настраивать категории людей, которые имеют право писать комментарии к каждой из ваших записей. 

http://www.rozetka.de/post/2974.html
Что такое блог? 

Раз уж мы решили идти в ногу со временем и приняли решение вести открытый проект, нельзя не учитывать ту популярность, которую имеют сегодня блоги. Я не буду своими словами разъяснять что такое блог, это понятие не новое, я позволю себе скопировать уже имеющееся обоснования (мне важно сэкономить время). От себя просто скажу, что если вы имеете своё мнение, некий опыт в какой-либо сфере, имеете чем поделиться и хотите чтобы о вас узнали, вести своеобразный свой открытый online-дневник становится привычным делом. 

Блог - это сайт, на котором находятся личные заметки автора. В основном, заметками являются ссылки на сайты, которые кажутся владельцу ресурса наиболее интересными, и комментарии к ним. Одни владельцы блогов дают небольшие комментарии на приведенные ссылки, другие же пытаются подробно описать сайт. Это могут быть не только ссылки, но и просто дневник с записями, начиная от "что я сегодня ел в обед" и, заканчивая, "как провел день". Но как вы думаете, они будут кому-нибудь интересны? Разве что его друзьям. 

Название "блог" (blog) происходит от английского слова "weblog". Т.е. weblog - blog - блог. Это, надеюсь, понятно. 

Первый блог являлся и первым сайтом, появившимся в Интернете, и был сделан Тимом Бернесом-Ли, больше известный, как один из создателей всего Интернета. С 1992 года он публиковал свои заметки о развитии Всемирной Паутины и появлениях новых сайтов. В 1996 году уже начали появляться все новые и новые блоги. А 1999 году начался настоящий бум. В 2003 году их популярность стала настолько велика, что они были объявлены отдельным жанром сетевой литературы. Тысячи и даже десятки тысяч людей спешили поделиться друг с другом информацией, нажитой в http://www.rozetka.de/axs/ax.pl?WWW. Блогов становилось все больше и больше, выбор все рос и рос. Испугавшись такого многообразия, многие сетяне просто уходили в поисках нужной информации на надежные информационные источники, которые уже успели себя зарекомендовать. 
"Нашествие" владельцев блогов чем-то напоминает мне людей, узнавших, что такое ФронтПэйдж, и сразу начинавших делать свои домашние странички, загруженные графикой и анимацией, с кодом по 100 килобайт. Потом они закачивали на "Народ" и тут же о них забывали. Но блоги несколько отличаются от "хоумпэйджев": они обновляются и, возможно, кто-то из владельцев пишет что-нибудь полезное для остальных. Но как найти этого "кто-то" среди миллионов владельцев блогов? 
Запомните главное: лучший материал - это то, что вы написали сами, а не скопировали с чужого сайта.

Кто создает блоги? Ну, самые первые блоги делались людьми, которые уже знали, как создаются сайты. Сделать блог человеку, знакомому с PHP, особого труда, я думаю, не составит. Но сейчас же, в этом нет большой необходимости. На данный момент существует масса ресурсов, позволяющих "обычным" пользователям, не знакомым с HTML и PHP, сделать себе блог. Это популярные blogger.com, livejournal.com, dirty.ru. 
Чем они могут быть полезны обществу - понятно. А для чего они нужны владельцам? Этим вопросом занялись даже психологи. Могут быть такие причины: 

Самоудовлетворение 

Самоутверждение 

Средство от тоски 

Графомания 

Какая причина подходит вам - выбирайте. 

Как говорится, "в споре рождается истина". Для этого, многие владельцы блогов делают его интерактивным: чтобы его "посты" могли комментировать. Так зарождаются целые дискуссии. Вскоре, люди, связанные общими интересами, образуют целые "коммьюнити". 

Эксперты предвещают блогам прекрасное будущее - так, Дэйв Вайнер, создатель еще одного пакета для публикации блогов, Radio Useland, предсказывает, что "к 2007 году популярность блогов как источника информации затмит такого столпа как сайт "Нью-Йорк Таймс". Остается только ждать… 

Давайте подведем небольшие итоги: 

Блог - это сайт.

Обычно блог обновляется одним лицом. 

Часто записи (или посты) располагаются в хронологическом порядке. 

Обычно на блоге размещаются ссылки на другие сайты.

Блоги в основном создаются обычными пользователями интернета. 
Обычно посты могут комментировать другие. 

Иногда блог имеет RSS-ленту. 

http://mrbug.sibr.ru/index.php?ind=news&op=news_show_single&ide=16
Итак, что такое блог? Вот несколько цитат, которые в принципе определяют это понятие: 

Блог - это по-русски означает нечто вроде "дневник, который ведётся на сайте и доступен всем желающим для чтения" 
Блог — это специальное ПО, делающее возможным (облегчающее) быструю и «неквалифицированную» публикацию на «домашней страничке» заметок, обычно хронологически упорядоченных.
1. Блог — это сайт.

2. Заметки в блоге обычно располагаются в хронологическом порядке.

3. Блог обычно пишется одним человеком от первого лица.

4. Блог часто содержит ссылки на другие сайты, интересующие автора.

5. Блог обычно имеет RSS-feed.

6. Блог обычно обновляется регулярно: ежедневно либо несколько раз в 

неделю.

7. Некоторые блоги позволяют оставлять комментарии к заметкам.

8. Некоторые блоги содержат «блогролл» -— список ссылок на другие интересные блоги.

9. Блог обычно позволяет создать представление об его авторе.

10. Блог обычно создаётся любителем, а не профессиональным журналистом или писателем.

Собственно теперь это возможно и у нас...

http://spectator.ru/internet/content/blog_is

Что такое блог

Полтора года назад, в январе 2002 года, spectator.ru (именно spectator.ru, заостряю на этом ваше внимание) обозвали блогом. Как и Paravozov-News с Anfrax’ом. Тогда я впервые узнал это слово, и оно мне сразу же не понравилось. 

Потом, конечно, началось активное полоскание слова. Веб лог то, веб лог се, веблог туда-сюда-и-обратно. «Да ты блог!» — «От блога слышу!», — и тому подобное. Тогда же начались — и по сей день продолжатся — регулярные попытки «блоггеров» самоопределиться. Собралась куча слепых, и стали они решать, что же такое слон. Один потрогал хобот и говорит: «Слон — это веревка». Второй потрогал ногу и говорит: «Нет-нет, слон — это столб». 

Примерно таким же образом один блоггер пытается определить раз и навсегда, что же такое блог: 

1. Блог — это сайт.

2. Заметки в блоге обычно располагаются в хронологическом порядке.

3. Блог обычно пишется одним человеком от первого лица.

4. Блог часто содержит ссылки на другие сайты, интересующие автора.

5. Блог обычно имеет RSS-feed.

6. Блог обычно обновляется регулярно: ежедневно либо несколько раз в неделю.

7. Некоторые блоги позволяют оставлять комментарии к заметкам.

8. Некоторые блоги содержат «блогролл» - список ссылок на другие интересные блоги.

9. Блог обычно позволяет создать представление об его авторе.

10. Блог обычно создаётся любителем, а не профессиональным журналистом или писателем. 

Если убрать все «обычно» и «часто», то есть не постоянные признаки, то получим утверждение, которое, что называется трудно оспорить: «Блог — это сайт». Ну а в целом же, слон — это в четыре раза чаще столб, чем веревка. Точно вам говорю. 

Очевидно, что это смешно. Все равно, что если бы вас спросили «Что такое стул?», а вы бы начали объяснять: «Стул — это предмет. У стула обычно четыре ножки. Но иногда и не четыре. А иногда и одна». 

С этимологией, кстати, все более-менее понятно: blog — это web-log, в переводе на русский — «вахтенный Интернет-журнал». Но и тут сгоряча аналогии проводить опасно, мол, «блог — это Интернет-дневник». Не так это все. 

Мало того, что никто не может определиться, что же считать блогом. Споры о том, когда же появился первый блог, тоже не утихают. Так, например, утверждается, что: «The first weblog was the first website, http://info.cern.ch/, the site built by Tim Berners-Lee at CERN. From this page TBL pointed to all the new sites as they came online», то есть — первый веб-сайт вообще и был блогом, потому что он публиковал ссылки на все новые сайты в Сети. 

Очевидно, что «блог» — это такая большая мода, к которой все хотят так или иначе примазаться или примазать кого-нибудь. Например, когда у меня была в 1997 году домашняя страничка, на ней был раздел «downloading now», — или что-то вроде того. Там я давал ссылки на то, что мой net vampire выкачивал из Сети в данный момент. Было ли это блогом? 

Казалось бы, да. Но это не так. 

Так что же такое блог? 

В очень хорошей статье PSYCHOLOGY OF WEBLOGS: 2002 написано следующее: 

I believe that blogging has grown to reflect the increase in the online population and the number of server-based, easy-to-use tools that allow anyone to publish a Weblog without installing any new software on their computer. A similar phenomenon occurred when GeoCities opened its doors in 1994.

Что чертовски близко к правде. В моей формулировке, которую я вывел довольно давно и пару раз мимоходом упоминал, «Блог — это домашняя страничка плюс электрификация всей страны». 

Блог — это специальное ПО, делающее возможным (облегчающее) быструю и «неквалифицированную» публикацию на «домашней страничке» заметок, обычно хронологически упорядоченных. 

Все. Что будет содержаться в этих заметках, как часто они будут выходить, зачем и, главное, почему их будет писать автор — все это просто не поддается классификации, а значит, не является определяющим фактором в понятии «блог». 

Или, как написано все в той же замечательной статье «Psyсhology of weblogs»: 

At this point in blogging’s development, there is little to differentiate it in terms of reasons for doing it or how it’s done from Web sites and Web development in general. Any generalization would be as useless as trying to characterize why a person would want to put up a personal Web site in the first place.

Иными словами, «блог — это домашняя страничка плюс электрификация всей страны». Как только появились GeoCities — начался бум с домашними страничками. Как только появилось специальное ПО, облегчающее ведение «блога», начался бум блогов. 

Можно, разумеется, сказать, что человек может взять html-редактор и FTP-клиент и имитировать «блог» вручную. Но ведь очевидно, что оно для того неудобно/не предназначено, иначе все вели бы блоги именно так, и они расцвели бы махровым светом гораздо раньше. Так можно дошутиться и до того, что на Яндексе сидят тысячи мартышек и быстро-быстро набивают результаты поиска в html. 

Впрочем, если вам не нравится, что блог — это специальное ПО, то повернем определение чуть-чуть по-другому. Просто я специально сказал, что блог — это ПО, чтобы подчеркнуть, что блог — это прежде всего инструмент и возможность, а не способ использования этого инструмента/возможности. Блог — это результат работы такого ПО. Реализация возможности. То есть — 

Блог — это та ерунда, которая получилась после массовой реализации возможности быстрой и легкой публикации заметок на «домашних страничках». 

Что именно получилось в каждом отдельном случае — дело личной гигиены автора блога. «Домашние странички» тоже в свое время были замечательной затеей. Только подумайте: каждый мог бесплатно выложить в Глобальную Сеть Интернет Жизненно Важную Информацию О Себе, Любимом. Да так, чтобы любой пользователь Глобальной Всемирной смог прочитать. И что?.. 

Вот и с блогами — так же.

http://www.kolesnik.ru
Эта заметка написана для тех, кто хочет узнать, что такое блог. Поскольку по роду деятельности мне довольно часто приходится об этом рассказывать, я решил, что будет правильнее один раз изложить свои сображения более-менее системно. 

Моё описание блога не претендует ни на единственность, ни на правильность. Это моё личное мнение. Сейчас вы читаете вторую версию заметки. Буду рад услышать ваши конструктивные соображения. 

Короткий ответ

Блог — это публичный дневник с комментариями.

Обычный дневник мало кому показывают. Блог открыт для чтения, более того, читатели могут оставлять к записям свои комментарии. 

Отличия блога

Блог личностен. У него есть автор — живой человек (или авторы, если это групповой блог). Более того, блог существует в контексте личности автора. В этом его отличие от форума, который больше похож на анонимный разговор в людном месте.

Блог социален. Во-первых, сам блог — это в определенном смысле сообщество. Во-вторых, с самого начала существования блогов их авторы стали объединяться в сообщества посредством публикации блогроллов — списков читаемых блогов. Еще у блога, как нетрудно догадаться, предполагаются читатели, причем часть из них знает автора лично. Это делает блог уникальным по своей ненавязчивости и информативности инструментом общения с широким кругом знакомых, друзей, клиентов и так далее, с возможностью получить коллективную обратную связь. 

Блог существует во времени — записи появляются в хронологическом порядке. (Это, естественно, не мешает автору группировать их еще по каким-то признакам, например по темам). В этом отличие блога от обычного сайта, содержимое которого «вечно». Блог дискретен, в каком-то это смысле это путевые заметки.

Блог — это разговор. Люди обычно разговаривают о том, что представляет для них интерес и к чему у них есть личное отношение. В этом отличие блога от монолога обычных новостей. Разговор подразумевает тему или фокус. Фокус не обязательно должен быть тематическим, он может быть, например, эмоциональным. 

Поскольку блог привязан ко времени, он стремится к максимальной новизне, а поскольку он личностен, новые события осмысливаются и получают интерпретацию. Поэтому блоги — хорошая среда для рождения новых идей, а социальное измерение блогов дает этим идеям среду для распространения и роста.

Реализация

Технически блог существует благодаря программному обеспечению, которое позволяет автору публиковать на сайте записи, а читателям — оставлять к ним комментарии, а также всё это показывает на сайте. Читатели могут посещать блог в удобное для них время — в этом отличие блога от списка рассылки.

История

Этимология слова «блог»: web log (1997) -> wee-blog (1999) -> blog. Значимое слово здесь log — запись событий или повседневной деятельности. 

Ретроспективно первым блогом можно назвать веб-страницу изобретателя Интернета, Тима Бернерс-Ли (сохранена здесь). Термин weblog первым использовал Jorn Barger, и вот как это выглядело. Сегодня в индексе Technorati 18.1 миллионов блогов, а их общая аудитория — около 50 миллионов человек.
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