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Предмет  исследования- изучение лингвистических показателей нарушения максимы отношения в дискурсе «чёрного» PR

Актуальность исследования обусловлена следующими обстоятельствами:

1) Теория дискурса и проблема языковых механизмов манипуляции сознанием являются одним из наиболее активно разрабатываемых направлений современной лингвистики

2) В современном обществе растёт тенденция к систематизации и технологизации дискурса

3) Большинство технологий в дискурсе «чёрного» PR являются недостаточно изученными, почти отсутствуют работы обобщающего характера, раскрывающие сущность манипуляционных технологий

Цель исследования - комплексное рассмотрение средств дискурса «чёрного» PR как технологии манипуляций с позиции  критического анализа дискурса. Решаются следующие задачи:

1. Определить базовые системообразующие характеристики дискурса «чёрного» PR

2. Выявить функции нарушения максимы отношения как технического приёма манипуляций

3. Выявить механизм создания стратегических опор «чёрного» PR

В своей диссертации автор использовал следующие методы:

· Принцип антропоцентризма

· Принцип экспансионизма

· Принцип экспланаторности

Прктическая ценностность заключается в возможности использования результатов исследовании при разработке лекционных курсов по теории коммуникации и теории речевого воздействия, а также в подготовке курсовых и дипломных работ.

Апробация работы. Результаты данного исследования обсуждались на заседаниях кафедры перевода и культурной коммуникации ( 2005-2007гг). И основные положения данной работы были опубликованы в том числе в научном издании.
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2. Дискурс чёрного PR в контексте смежных дискурсов ( в  триаде пропагандистский - аргументированный- нарративный)
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О соотношении понятий «Дискурс манипуляций» и Дискурс «чёрного» PR 

Цель «чёрного» PR- добиться добровольного принятия адресатом отрицательной оценки событий. Освящены понятия «чёрный» PR , Дискурс «чёрного» PR, Дискурс манипуляций и обзору различных точек зрения и феномен манипулятивного воздействия. Дискурс «чёрного» PR рассматривается ещё и с точки зрения интердискурсивности, в контексте смежных дискурсов.

Дискурс «чёрного» PR рассматривается в терминах языковой аргументации , устанавливаются основные приёмы «чёрного» PR:

· Конструирование возможного мира манипулятора

· Семиотика симулякров по соответствующим параметрам дискурса

· Сконструированное как основа манипуляций в дискурсе «чёрного» PR

Важно выделить несколько понятий в контексте дискурса «чёрного» PR:

· Поле - избирательная кампания;

· Участники- PR-команда, избиратели (электорат)

· Жанровая структура дискурса- убедить адресата-избирателя в политической несостоятельности одного из кандидатов

· Хронотоп- игра

Но, Дискурс «чёрного» PR существенно отличается от дискурса манипуляций:

· Поле- открыто

· Участники- манипулятор и адресат- средство достижения цели

· Модус- добровольное принятие адресатом мнения, которое выгодно манипулятору( так как цель скрыта от адресата)

· Хронотоп- игра

Дискурс «чёрного» PR в контексте смежных дискурсов ( в  триаде пропагандистский - аргументированный- нарративный)

В «чёрном» PR границы между разновидностями дискурса размываются, потому что цель PR воздействовать на сознание слушающего, не нарушая процесса воспринимаемой информации.  Имеется ввиду то, что адресат не должен знать или догадываться о намерениях говорящего. 

Важную роль отводят аргументации. Главная цель в аргументационном дискурсе – убедить собеседника с помощью аргументированных высказываний. Но, Дискурс «чёрного» PR относится к  виду социальной деятельности, и ей присущ манипулятивный характер.

Модель аргументации включает в себя:

· Тезис

· Аргумент

· основание

3 основных вида тезисов:

Тезис факта

Тезис ценности

Тезис линии поведения ( дескриптивный, оценочный и рекомендательный)

Выделяется ещё один вид дискурса- пропагандистский.

Цель такого дискурса- распространение определённого общественного мнения, политической доктрины партии.  Манипулировании информацией ( фильтрация) проходит по различным направлениям.

Выделяют 3 типа «Фильтров»:

· Квантовочный фильтр (замалчивание информации, изменение хронологического порядка эпизодов)

· Фокусировочный фильтр (навешивание ярлыков)

· Монтажный фильтр ( манипулирование цитатами)

Очевидной особенностью дискурса «чёрного» PR является изъятие фактора времени из события. 

И в дискурсе «чёрного» PR  приводятся аргументы, которые не подразумевают аппеляцию к разуму слушащего. Эти аргументы направлены на эмоции слушащего и на мышление.  Данные аргументы называют псевдоаргументами.

Типичные псевдоаргументы:

· Аргументы, основанные на стериотипах

· Привлечение цитат

· Ссылки на мнения авторитетных лиц

Жанровая характеристика дискурса «чёрного» PR

Цель чёрного PR-дискредитировать кандидата в глазах избирателей. 

В данном контексте жанр- это использование языка в виде конкретных высказываний участников в некой области человеческой деятельности. 

Нарушение максимы отношения как типичный приём «чёрного»PR

Максимы - это коммуникативные постулаты.

4 рода максим:

· Качества  (сообщение не должно быть ложным)

· Количества (понимание сообщения зависит от его информативной насыщенности)

· Отношения/релевантности (говорящий не должен отклоняться от темы)

· Способа (выбор говорящим языкового кода, лексических и грамматических средств)

 «Чёрный PR» можно трактовать ещё и как технологии негативизации имиджа на профессиональной основе. А имидж- это преломление в сознании человека импульсов, исходящих от конкретного объекта реальности.



